ECONOMIA CRIATIVA
GLOSSARIO

ARRANJOS PRODUTIVOS LOCAIS (APLs): S3do aglomeracGes territoriais de agentes
econdmicos, politicos e sociais, com o foco em um conjunto especifico de atividades
econdmicas, que apresentam vinculos, mesmo que incipientes. Envolvem, geralmente, a
participacdo e a interagdo de empresas — desde aquelas produtoras de bens e servigos finais,
passando pelos fornecedores de insumos e equipamentos, assim como de servicos de
consultoria, e chegando aos clientes, representacbes e associagcbes. As maiores
peculiaridades do conceito de APL derivam do reconhecimento de que todo APL localiza-se
em um determinado territério, o qual se delimita, a partir de quatro dimensdes constituintes
e inter-relacionadas: socioecon6mica, fisico-territorial, politico-administrativa e simbdlico-
cultural. (Loiola e Lima 2008).

APL CRIATIVO é um arranjo produtivo local (APL) cuja vocagdo produtiva é caracterizada
pela presenga predominante de empreendimentos criativos e de instituicdes publicas e
privadas voltadas para o fomento da economia criativa local.

ASSESSORIA: servico prestado por pessoa fisica ou juridica para a execucdo de atividades em
uma area especifica (juridica, financeira etc.). O foco é na execugdo de atividades que se
repetem ao longo do tempo. A principal diferenca com relacdo a consultoria é que o
consultor é, em geral, contratado para encontrar uma solucdo para um problema ou
implantar uma solucdo especifica. Assim, um consultor da qualidade pode orientar a
empresa na implantacdo de um sistema da qualidade, enquanto que o assessor da qualidade
ird executar as atividades para que o sistema da qualidade traga os resultados esperados.

BACIA CRIATIVA é um espaco territorial conformado por um conjunto de municipios que
compartilham processos histéricos de constituicdo, valores e saberes culturais singulares, e
que dispGem de ativos (ou seja, capital e trabalho) criativos capazes de induzir processos
enddgenos de desenvolvimento socialmente inclusivo e culturalmente diversificado.

BAIRRO CRIATIVO é uma unidade de divisdo municipal, prevista em lei organica local, que
apresente areas de dinamismo econdémico pujante sob a otica da economia criativa, de
forma a potencializar seu desenvolvimento, integral e sustentado, baseado em suas
vocagoes, capacidade de proposicao, mobilizagdo e renovagao permanente, preservando e
promovendo seus valores culturais, sociais e ambientais.

CIDADANIA: corresponde a um conjunto de direitos e deveres, individuais e coletivos, que
tratam das relagdes sociais e politicas pautadas pela solidariedade, a democracia, os direitos
humanos, a ecologia e a ética.

CIDADE CRIATIVA ¢ a cidade que potencializa seu desenvolvimento, integral e sustentado,
baseado em suas voca¢Ges econdmicas, capacidade de proposi¢ao, mobilizagdo e renovagao
permanente, preservando e promovendo seus valores culturais e ambientais visando a
satisfacdo dos desejos, das necessidades e expectativas de sua populacéo.

CRIATIVIDADE: Capacidade ou habilidade de criar, de solucionar problemas através de uma
maneira nova ou diferente da habitual; de atingir objetivos e propdsitos, antigos ou novos,
através de novos caminhos.



CONSULTORIA: Orientacdo temporaria prestada por pessoa fisica ou juridica com
reconhecido conhecimento técnico especializado.

CONVERGENCIAS DE ATUACAO: Organizacgdo, institucionalizada ou n3o, de articulagdes e
conexdes entre agentes publicos e privados de determinado territério criativo podendo
culminar na formacdo de cadeias e/ou redes com vistas a criacdo, producdo,
circulagdo/distribuicdo, consumo/fruicdo bens (produtos e servigos) e experiéncias criativas.

CONCENTRAGCAO SETORIAL DE INICIATIVAS: Instalagdo, em um mesmo territério criativo, de
iniciativas de um determinado setor criativo, agregando empreendimentos de micro,
pequeno e médio porte, colaborando para uma identidade setorial do local.

DIVERSIDADE CULTURAL: é a manifestacdo da originalidade e da pluralidade de identidades
que caracterizam os grupos e as sociedades; é uma das fontes do desenvolvimento,
entendido ndo somente em termos de crescimento econdbmico, mas também como meio de
acesso a uma existéncia intelectual, afetiva, moral e espiritual satisfatéria; é fonte da
criatividade de um povo.

ECONOMIA CRIATIVA: Corresponde as dindmicas culturais, sociais e econémicas construidas
a partir do ciclo de criacdo, producao, distribuicdo, circulacao, difusdo, consumo e fruicdo de
bens e servicos oriundos dos setores criativos, cujas atividades produtivas tém como
processo principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimensao
simbdlica é determinante do seu valor, resultando em producdo de riqueza cultural,
econOmica e social.

EMPREENDEDORISMO: ¢é a capacidade de criagdo de valor por pessoas ou organizagées na
implantagdo de ideias ou empreendimentos criativos, assumindo riscos e implantando a¢des
concretas.

EMPREENDEDORES CRIATIVOS: pessoas fisicas que atuam nos diversos setores criativos
(artistas, produtores culturais, gestores, técnicos e demais profissionais).

EMPREENDIMENTOS CRIATIVOS: As atividades produtivas de base cultural com fins
econdmicos (comerciais e solidarios) inseridas nos setores criativos; o ato, efeito ou
resultado de empreender algo com fim determinado, ndo sendo obrigatdria a formalizagado
juridica.

FORMAS DE GOVERNANCA: Formas politico-institucionais de processos decisérios
estabelecidas em um territério criativo através de instancias e mecanismos de participagdo
cidadd entre seus integrantes e entre seus integrantes e as representacdes publicas e
privadas, visando aos objetivos comuns de suas atividades.

GESTAO DE EMPREENDIMENTOS: corresponde ao desenvolvimento de um conjunto de
técnicas de planejamento, organizacdo, coordenagdo, monitoramento e avaliagdo de
atividades produtivas concebidas com a finalidade de garantir o cumprimento dos objetivos
e propdsitos dos empreendimentos.



GESTOR DE EMPREENDIMENTOS CRIATIVOS: profissional criativo, empreendedor e
inovador, com capacidade analitica e critica das dimensdes culturais, sociais, politicas e
econOmicas do setor criativo onde atua, além de possuir o dominio de técnicas de gestdo
aplicadas ao desenvolvimento das atividades produtivas do empreendimento.

INCUBADORA: organizacdo que oferece apoio ao processo de geracao e consolidagdo de
empresas. Os empreendimentos apoiados devem passar por um processo de sele¢do formal,
o que definird aqueles que receberado servicos de consultoria, assessoria e qualificacdo para
ampliar a probabilidade de sucesso. Uma caracteristica essencial de uma incubadora é o
monitoramento, orientacdo e avaliagdo constantes dos empreendimentos, de forma a
decidir quais estdo preparados para operar fora da incubadora (graduar) e aqueles que
devem ser descontinuados.

INCUBADORA DE BASE TECNOLOGICA: ¢é a incubadora que abriga
empreendimentos/empresas nos quais o conhecimento cientifico e a tecnologia
representam alto valor agregado.

INCUBADORA DE BASE SOCIAL OU SOLIDARIA: é a incubadora que abriga empreendimentos
gue atuam ou venham a atuar de acordo com os principios da economia solidaria, com
énfase na capacidade de autogestdo e de articulacdo em rede.

INCUBADORA DE BASE CULTURAL: ¢ a incubadora que abriga empreendimentos/empresas
atuantes nos setores da economia criativa.

INOVAGAO: A introducdo de novidades ou aperfeicoamento no ambiente produtivo ou
social que resulte em novos processos, modelos, bens ou servigos. A inovagao exige o
conhecimento, a identificacdo e o reconhecimento de oportunidades; a capacidade de
planejar, empreender e assumir riscos; um olhar critico e um pensamento estratégico que
permitam uma solucdo inovadora frente a problemas ou demandas especificos.

MICRO EMPREENDEDOR INDIVIDUAL (MEI): Pessoa juridica que trabalha por conta prépria
e que se registra individualmente como pequeno empresdrio e fatura no ano calendario
anterior até RS 36.000,00 (trinta e seis mil reais) por ano, nio tem participacdo em outra
empresa como sécio ou titular e pode ter um empregado contratado que receba o saldrio
minimo ou o piso da categoria.

MICROEMPRESA: Pessoa juridica que tenha auferido, no ano-calenddrio anterior, receita
bruta igual ou inferior a RS 360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais);

MODELO DE GESTAO: Modo pelo qual o empreendimento/negdcio se organiza a partir da
sua estrutura de cargos, das fungGes desempenhadas, das relagdes de trabalho estabelecidas
entre os profissionais envolvidos, do suporte tecnolégico utilizado nas atividades cotidianas,
nos processos de trabalho estabelecidos entre outros aspectos.

FORMACAO PARA COMPETENCIAS CRIATIVAS: Constituicdo de conhecimentos e habilidades
que vai além da construcdo e difusdo de conteldos de natureza técnica. Envolve um olhar
multiplo e transdisciplinar que integra criatividade e técnica, atitudes e posturas



empreendedoras e habilidades de comunicacdo, compreensdo de dinamicas socioculturais e
de mercado, analise politica e capacidade de articulacdo.

MARCOS LEGAIS DA ECONOMIA CRIATIVA: Mecanismos juridico-institucionais que
contribuam para a dinamizacdo da economia criativa brasileira, por meio da proposicao de
instrumentos legais e infralegais relativos as temdticas da Propriedade Intelectual, Legislacdo
Trabalhista/Previdenciaria, Legislacdo Tributaria, Legislacdo Administrativa e Legislagdo
Constitucional, para solucionar entraves vividos cotidianamente pelas cadeias produtivas/
setores que compdem esta economia.

PRATICA COLABORATIVA: Cooperacdo entre agentes publicos e/ou privados em torno de
objetivos e/ou objetos comuns, que estabelecem dindmicas que supdem o trabalho
participativo e colaborativo, caracterizando-se como formas de organizacdo para as relagées
produtivas e sociais. Consideram-se as praticas colaborativas entre os agentes de cadeias
produtivas, sejam eles fornecedores, distribuidores ou consumidores, que trabalham,
colaboram ou promovem os projetos, produtos ou servicos dos setores criativos, otimizando
a utilizacdo dos insumos, recursos e processos para a reducdo dos riscos e desperdicios dos
elos da cadeia colaborativa.

SETORES CRIATIVOS: Todos aqueles cujas atividades produtivas tém como processo
principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimensdo simbdlica é
determinante do seu valor, resultando em producao de riqueza cultural, econ6mica e social.

SUSTENTABILIDADE: termo usado para definir agdes e atividades humanas que visam suprir
as necessidades das geracdes atuais, sem comprometer a capacidade das geracdes futuras
de satisfazer suas préprias necessidades. O conceito de sustentabilidade é multidimensional
integrando aspectos econOmicos, sociais, ambientais e culturais. A sustentabilidade de um
empreendimento criativo se d4d a partir de um modelo de gestdo que garanta a sua
sobrevivéncia econ6mica, a suas relacdes com a sociedade, o uso racional de recursos
ambientais e a compreensado da diversidade cultural como fonte de criatividade e inovacao.

TECNOLOGIA SOCIAL: Aplicacdo de método, processo ou técnica desenvolvida no meio
comunitdrio ou académico, criada para solucionar algum tipo de problema ou demanda
social, por meio de saberes populares e/ou conhecimentos cientificos, podendo ser replicada
para a melhoria da qualidade de vida de outros contextos sociais.

TERRITORIO CRIATIVO é um ambiente geograficamente delimitado que retine um conjunto
de agentes (publicos e privados) e agOes estruturantes voltadas para o estimulo ao
desenvolvimento local e regional socialmente inclusivo e culturalmente diversificado,
mediante o fomento do potencial criativo de espagos selecionados (Bacias, Cidades e
Bairros), em um processo articulado com a comunidade local.



