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Apresentacao

Jogando luz sobre a industria criativa

O Brasil enfrenta uma das maiores crises de sua histéria. O setor produtivo,
mais uma vez, € um dos mais afetados pelas sucessivas quedas na producao
fisica e na produtividade, combinadas ao aumento dos custos industriais —
valorizagdo do dolar, burocracia excessiva, alta carga tributaria, inseguranga
juridica, entre outros itens. Diante da crise, cresce a necessidade de
analisarmos em minucias os erros e acertos cometidos pelo pais nas ultimas

décadas.

Ainda que fatores externos afetem o desempenho da industria, precisamos
reconhecer que falta inovacdo na producdo brasileira, principalmente nas
micro, pequenas e médias empresas. E tempo de rever conceitos e buscar
solugdes: por que nao conseguimos consolidar marcas fortes no mercado
internacional? O que falta para que a inovagao chegue ao chao das fabricas de

menor porte? Estas perguntas encontram respostas na Economia Criativa.

Ao contrario do que se propaga, a Economia Criativa ndo esta restrita as
produgdes culturais. Quaisquer setores onde a criatividade e a tecnologia de
informagéo exercem influéncia sobre a atividade econémica se enquadram no
conceito — a exemplo de vestuario, méveis e rochas ornamentais.
Estabelecendo inovagdes nas linhas de produgao, surge a chamada Industria

Criativa, que movimenta cerca de R$ 2 bilhdes por ano no Estado.

Com a chegada de novos empreendimentos no Espirito Santo, é essencial que
a industria capixaba continue melhorando e participe, de forma robusta, das
cadeias globais de valor, que trazem oportunidades e estimulam uma industria
com mais conteudo tecnoldgico e valor agregado ao produto. S6 assim,
conseguiremos reduzir, gradativamente, o peso que a produgado de matéria-

prima tem no PIB capixaba. E preciso avancar, estimulando a industria criativa.



O Sistema Findes criou neste ano o Conselho Tematico de Economia Criativa
(Conect), que busca articular instituigcdes, identificar vocag¢des e fortalecer o
setor. O Mapeamento da Industria Criativa no Espirito Santo joga luz sobre o
segmento, subsidia a¢des futuras e abre espago para novas ideias. Queremos
direcionar nosso olhar rumo a um horizonte melhor para todos os capixabas,

com uma industria ainda mais forte e competitiva.

Marcos Guerra
Presidente do Sistema Findes/Cindes
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Introducéo

O Instituto de Desenvolvimento Educacional e Industrial do Espirito Santo
(Ideies), entidade do Sistema Findes, tem entre seus objetivos, além de
desenvolver estudos de inteligéncia competitiva para o setor industrial
capixaba, propor e subsidiar a elaboragcdo, implementacdo e avaliagdo de
acdes voltadas para o desenvolvimento da economia criativa na industria do
Espirito Santo, contando com o apoio da Geréncia-executiva de Economia
Criativa do Sesi e do Senai do Espirito Santo.

Também ¢é responsabilidade do Ideies dar apoio ao Conselho Superior de
Economia Criativa (Conect) da Findes, criado com o objetivo de subsidiar a
tomada de decisdo da Federagido sobre agdes que venham a contribuir com o
desenvolvimento da economia criativa do Estado. E com esta finalidade que o
Ideies apresenta o Mapeamento da Industria Criativa no Espirito Santo.

O presente documento se constitui no primeiro estudo sobre a industria criativa
realizado no Espirito Santo voltado para mapear qual o grau de concentragao
dos 13 setores que compdem a industria criativa — Arquitetura; Artes Cénicas;
Audiovisual; Biotecnologia; Design; Editorial; Expressées Culturais; Moda;
Musica; Pesquisa e Desenvolvimento; Patrimbénio e Artes; Publicidade e
Tecnologia da Informagdo e Comunicagédo — e em quais municipios capixabas
eles estao localizados.

Para que o mapeamento fosse possivel nos 78 municipios do Espirito Santo, o
Ideies criou o indice de Concentracio Ideies da Industria Criativa (IndlIC),
utilizando dados sobre os profissionais criativos e suas respectivas
remuneragdes médias, de acordo com levantamentos realizados pela
Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) e informacgdes
sobre as empresas criativas capixabas com base na Classificagdo Nacional de
Atividades Econémicas (Cnae 2.0).

O documento esta dividido em quatro capitulos, além desta introducéo, da
conclusao e anexos.

O capitulo 1 conceitua a economia criativa e a industria criativa, mostrando que
por serem conceitos relativamente novos, ainda estdo em evolugdo, com
énfases diferenciadas, dependendo de cada localidade ou pais.

No capitulo 2 destaca-se a importadncia dos mapeamentos das industrias
criativas, processo fundamental para que uma determinada localidade conheca
e entenda a importancia do papel dessas industrias em seu desenvolvimento
econdmico.



No capitulo 3 sdo apresentados os mapeamentos realizados, em ambito
nacional, pela Firjan (A Industria Criativa no Brasil”), pela Fundacédo de
Desenvolvimento Administrativo — Fundap (“A Industria Criativa na Cidade de
Sao Paulo”) e pela Fundacdo de Economia e Estatistica Siegfried Emanuel
Heuser (FEE), juntamente com a Agéncia Gaucha de Desenvolvimento e
Promocéao da Inovagéao (AGDI) do Rio Grande do Sul (“A Industria Criativa no
Rio Grande do Sul — sintese tedrica e evidéncias empiricas”).

No capitulo 4 é analisado o mapeamento da industria criativa capixaba em
todos os 78 municipios do Espirito Santo de acordo com os resultados do
IndlIC.

Por ultimo, os Anexos 1 a 6 detalham, na devida ordem, os levantamentos
efetuados sobre os profissionais criativos segundo a Classificacdo Brasileira de
Ocupacoes (CBOs); o Cnae das empresas criativas utilizados no “Mapeamento
da Industria Criativa do Espirito Santo”; o comparativo do Cnhae com os outros
utilizados pelos mapeamentos efetuados sobre a industria criativa no Brasil e
pela Unctad; os setores criativos por municipios de acordo com a classificagao
do IndIIC; a metodologia do indice Ideies de Concentragéo da Industria Criativa
Capixaba (IndIIC); e a metodologia para o levantamento dos principais setores
criativos no Espirito Santo.



Sumario Executivo

o O documento mapeou a concentragdo do nucleo da industria criativa do
Espirito Santo nos 78 municipios capixabas por meio do indice Ideies de
Concentragao da Industria Criativa (IndlIC). O Estado reune 1.450 empresas
criativas e mais de 13.400 profissionais em ocupagdes criativas.

o Industrias criativas sdo aquelas que tém sua origem na criatividade,
habilidade e talento individual e que tém um potencial para riqueza e criagao
de emprego, por meio da geragao e exploracdo da propriedade intelectual
(DMCS, 1998).

. Os termos “industria criativa” e “setor criativo” sao utilizados como
sinbnimo. A palavra industria ndo deve ser entendida em seu conceito
classico de atividade fabril, mas sim como conjunto de empreendimentos.

o O nucleo da industria criativa € composto por 13 setores agrupados em
quatro areas: consumo - publicidade; arquitetura; design e moda; cultura -
expressodes culturais; patrimbnio e artes; musica e artes cénicas; midias -
editorial e audiovisual; tecnologia - pesquisa e desenvolvimento (P&D);
biotecnologia e tecnologia da informagao e comunicagéao (TIC).

o Para o calculo do IndlIC foram utilizados dados de empresas e
profissionais criativos, massa salarial gerada pela industria criativa e
diversidade de atividades criativas.

. O IndlIC variou entre 0,008 (Santa Leopoldina) a 8,114 (Vitéria),
evidenciando que a industria criativa esta distribuida em todos os municipios
capixabas, entretanto em diferentes niveis e intensidades.

o Os municipios foram classificados em cinco faixas de concentragao do
nucleo da industria criativa: alta (IndlIC = 5,000), média-alta (1,017 <IndlIC
<4,999), média (0,468 <IndlIC <1,016), baixa-média (0,139 <IndIIC <0,467) e
baixa (IndlIC <0,138).

. Entre os municipios capixabas, o nucleo da industria criativa esta
altamente concentrado na capital (IndlIC = 8,114). Vitdria reune 58,2% da
massa salarial da economia criativa, 46,6% dos trabalhadores criativos e
33,7% das empresas criativas, e possui os 13 setores desta economia.

. Na classificagdo média-alta concentragdo, mais da metade dos
municipios esta localizada na parte litoranea do Estado, como é o caso de
Serra (3,986), Vila Velha (3,043), Anchieta (2,695), Sdo Mateus (2,667) e
Aracruz (2,462). E também nesta categoria que se encontram importantes
cidades do interior, como, por exemplo, Cachoeiro de Itapemirim (2,775) e
Colatina (2,294). Os 19 municipios de média-alta concentracdo respondem
por 54,8% das empresas criativas, 48,2% dos empregados criativos e 39,3%
da massa salarial gerada nessa industria



. Somadas as classificagdes média, baixa-média e baixa (58 municipios
ao todo), concentram 11,6% das empresas, 5,2% dos profissionais criativos e
2,4% da massa salarial do nucleo da industria criativa.

. Considerando o total do nucleo da industria criativa capixaba, o setor de
pesquisa e desenvolvimento apresentou a maior participacao relativa, de
31,8%. Em seguida, destacaram-se arquitetura (16,2%) e publicidade
(12,9%).

° Mapa do IndlIC nos municipios do Espirito Santo.
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1. Conceituando a economia criativa e a industria criativa

O conceito de economia criativa, segundo a Conferéncia das Nacdes Unidas
para o Comércio e o Desenvolvimento (Unctad, na sigla em inglés), vem
evoluindo nos ultimos anos, tendo surgido para chamar a atengdo sobre o
papel da criatividade como forgca motora da economia atual, incorporando a
visdo de que os desenvolvimentos econémico e cultural ndo sdo fenbmenos
isolados ou independentes, mas partem de um processo maior de
desenvolvimento sustentavel e que podem caminhar juntos. Ao mesmo tempo,
a economia criativa promove a inclusdo social, diversidade cultural e
desenvolvimento humano.

A Unctad alerta que nao existe uma definicdo Unica para o termo “economia
criativa”. Para a entidade, € um conceito subjetivo que foi moldado durante toda
a primeira década deste século. Porém, existe crescente convergéncia sobre
as interagbes do grupo central de industrias criativas com o pais ou em nivel
internacional.

A economia criativa, um conceito em evolugdo, € centrada sobre a dinamica
das industrias criativas. Nas ultimas décadas, as empresas n&o s6 passaram a
reconhecer a importancia da criatividade como insumo de produgdo como
também perceberam seu papel transformador no sistema produtivo. Além do
capital, da matéria-prima e da mao de obra, as areas estratégicas das
empresas voltaram os olhos para o uso das ideias como recurso essencial para
geracgao de valor.

De fato, a criatividade como capacidade de inovar de forma significativa se
consolidou como um dos fatores determinantes da vantagem competitiva das
empresas. Em um cenario no qual os produtos sao cada vez mais parecidos, a
criatividade passa a ser vista como um ativo importante dentro da légica de
agregacao de valor.

Reconhecendo que a economia criativa € um conceito em desenvolvimento,
com base em ativos potencialmente criativos, gerando crescimento econémico
e desenvolvimento, a Unctad ressalta que a economia criativa:

- pode promover a geragao de renda, criagdo de emprego e receitas de
exportacdo, promovendo a inclusdo social, diversidade cultural e
desenvolvimento humano;

- abrange aspectos econémicos, culturais e sociais que interagem com a
tecnologia, propriedade intelectual e objetivos turisticos;

- €& um conjunto de atividades econémicas baseadas no conhecimento,
com uma dimensdo voltada para o desenvolvimento e ligagdes
transversais, em niveis micro e macro, com a economia global,



- € uma opgao de desenvolvimento viavel aguardando agdes inovadoras,
respostas politicas multidisciplinares e acgdes interministeriais de
governos; e

- @& onde estdo as industrias criativas.

Vale a pena salientar que, atualmente, existem muitos tipos de definicdes para
as industrias criativas e consequentes classificagdes no mundo, variando de
pais para pais, o que interfere na comparagao dessas industrias entre as varias
localidades.

Muitos paises utilizam as definicdes do Departamento de Cultura, Midia e
Esporte (DMCS, na sigla em inglés) do Reino Unido, adequando-as para as
suas proéprias realidades: “Industrias criativas sdo aquelas que tém sua origem
na criatividade, habilidade e talento individual e que tém um potencial para
riqueza e criagdo de emprego, por meio de geracdo e exploragdo da
propriedade intelectual”.

O termo “industrias criativas” € utilizado de modo diferente e com nomes
diversos, conforme o pais. Essa € uma das principais limitacbes, atualmente,
para que uma determinada localidade (pais, regido ou cidade) possa se avaliar
em relacdo a outras localidades e elaborar novas politicas que permitam
avangar em termos relativos. Também é uma das principais questbes que
precisam ser equacionadas ao longo dos proximos anos.

A industria criativa caracteriza-se por ter na criatividade e no capital intelectual
seus principais valores. E do equilibrio entre criatividade, empreendedorismo e
gestdo que resulta o crescimento de uma industria que transforma produtos
culturais, ideias, conceitos, talento e inovagdo em valores, apontando novos
caminhos para quem deseja descobrir como criar novos espagos profissionais
em um mundo em que a capacidade de criar e executar € extremamente
valorizada.

Neste documento sobre o “Mapeamento da Industria Criativa no Espirito
Santo”, as informacbes, dados e conceitos estdo em consonancia com o
Mapeamento da Industria Criativa no Brasil realizado de forma pioneira pela
Federagcdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) e com as
definicbes colocadas no “Plano da Secretaria de Economia Criativa do
Ministério da Cultura. Politicas, diretrizes e agdes 2011 a 2014”.

Conforme destacado no Plano da Secretaria de Economia Criativa, a
expressao “creative industries” — adotada via de regra pelos paises anglo-
sax0es e mesmo por paises latinos e asiaticos — € traduzida no Brasil
literalmente como “industrias criativas”.

Entretanto, na lingua inglesa o termo “industria” significa “setor” ou o conjunto
de empresas que realizam uma atividade produtiva comum (e.g. setor
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automobilistico, setor de vestuario etc.). Isto tende a gerar uma série de
‘ruidos” de cogni¢cao em fungcéo da estreita associagdo que se faz comumente
no Brasil entre o termo “industria” e as atividades fabris de larga escala,
massificadas e seriadas. Assim, para efeito do Plano da Secretaria de
Economia Criativa e da proposicao de politicas publicas, € adotado o termo
“setores criativos” como representativo dos diversos conjuntos de
empreendimentos que atuam no campo da economia criativa.

Pelos motivos apresentados, serdao adotados neste documento os termos
“setores criativos” ou “industrias criativas” (mais comumente usados) como
sinbnimos.

O mapeamento da Firjan aborda a industria criativa considerando tanto as
empresas criativas — que nao necessariamente empregam apenas
trabalhadores criativos em seus quadros — quanto os profissionais criativos,
independentemente do lugar onde trabalham, seja na industria criativa, na
classica, ou em qualquer outra atividade econémica.

Alinhado a visdo da Unctad, o mapeamento da Firjan apresenta a cadeia da
industria criativa: “A cadeia produtiva é composta pelos ciclos de criagao,
producdo e distribuicdo de bens e servicos que usam criatividade e capital
intelectual como insumos primarios” (Firjan, 2014). Nesse sentido, a cadeia da
industria criativa é formada por trés grandes categorias:

» Industria_criativa (nucleo): é formado pelas atividades profissionais e/ou
econdmicas que tém as ideias como insumo principal para geragao de valor.

» Atividades relacionadas: sédo profissionais e estabelecimentos que provém
diretamente bens e servigos a industria criativa. Sdo representadas em grande
parte por industrias, empresas de servicos e profissionais fornecedores de
materiais e elementos fundamentais para o funcionamento do nucleo criativo.

» Atividades de apoio: sdo ofertantes de bens e servicos de forma indireta a
industria criativa.

No presente estudo, serdo tratados os 13 setores que compdem o nucleo da
industria criativa, segundo o estudo realizado pela Firjan. Esses setores s&o:
Arquitetura; Artes Cénicas; Audiovisual; Biotecnologia; Design; Editorial;
Expressdes Culturais; Moda; Mdusica; Pesquisa e Desenvolvimento (P&D);
Patriménio e Artes; Publicidade e Tecnologia da Informagdo e Comunicagao
(TIC).

Para a Unctad, independentemente da abrangéncia da economia criativa e de
como as industrias criativas sdo definidas e classificadas, ndo ha discordancia
de que elas ficam no centro do que pode ser rotulado, em termos mais amplos,
de "economia criativa".



2. Importancia dos mapeamentos das indastrias criativas

Nos ultimos anos tem havido uma explosao de interesse no levantamento de
dados sobre as industrias criativas, muitas vezes denominado de
"mapeamento”, depois que o Reino Unido elaborou, em 1998, o primeiro
estudo que chamou de “Documento sobre o Mapeamento das Industrias
Criativas”. Esse mapeamento mostrou que as industrias criativas geram mais
riqueza e sdo muito mais do que eram antes.

Os mapeamentos sao estudos orientados para diagnosticar uma dada
situagao, identificando seus elementos constitutivos, as relagdes entre eles e
os resultados dessas relagbes. Por isso, o0 mapeamento ndo € uma simples
descricdo de dados, mas, principalmente, uma interpretacdo, que tem o
propésito de contribuir para a solugdo de problemas detectados no diagnéstico
ou anteriormente conhecidos.

Esses mapas fornecem uma resposta rapida e facil para as perguntas: "Quais
sao exatamente as industrias criativas?”; “onde estdo localizadas essas
industrias?”; ou “qual o peso relativo dessas industrias na economia de uma
localidade?" Eles fornecem a informagdao em que os politicos, a industria e a
midia podem confiar.

Os mapeamentos devem produzir informagdes que permitam aos agentes
locais, regionais ou nacionais identificarem aspectos-chaves sobre a dindmica
das industrias criativas, e dessa maneira oferecer elementos de juizo que
melhorem a tomada de decisao para o desenho de politicas orientadas para o
fortalecimento dessas industrias.

Os mapeamentos também contribuem para estimular a organizagcdo de
individuos e empresas dos setores criativos, permitindo se fortalecerem como
um segmento economicamente importante de uma localidade. Essa
organizagao facilita a produgdo de estatisticas e indicadores que permitem
identificar as forgas e as fraquezas do setor, incentivando a geragdo de
aliangas e a formagao de arranjos produtivos.

Conforme mostrou a Unctad em seu relatério “Economia Criativa 20107, existe,
ainda, uma grande lacuna de dados confiaveis sobre as industrias criativas e
esse fato acontece tanto nos paises desenvolvidos como naqueles em
desenvolvimento. Por esse motivo, ha uma necessidade urgente de melhorar o
levantamento de estatisticas para servir de base para a formulagao de politicas
voltadas para as industrias criativas.

A Unctad também chamou a atencgao para que a falta de tradicdo na avaliagao
econdmica e na medicao da esfera cultural, combinada com dificuldades de
definicdo no ambito de atividades culturais e criativas de bens e servicos, faz

9



com que haja uma caréncia de indicadores confiaveis sobre os quais se basear
para avaliacdes do tamanho e alcance da economia criativa.

Apos mais de 15 anos do primeiro documento realizado pelo Reino Unido, o
mapeamento das industrias criativas €, atualmente, amplamente aceito como o
primeiro passo na agenda de qualquer governo que queira desenvolver a
economia criativa de seu pais.

3. Os mapeamentos das industrias criativas no Brasil

No Brasil, apesar de importante para a analise da industria criativa, ainda
existem poucos mapeamentos realizados, até o momento, sdo destacadas a
Classificagcao Nacional de Atividades Econbmicas (Cnae), a Classificacao
Brasileira de Ocupagdes (CBO) referentes aos trabalhadores criativos e
aproximacoes estatisticas sobre sua importancia na participagcdo do Produto
Interno Bruto (PIB), dado que as atividades dessas industrias sdo concentradas
no setor de servigcos e sao poucas as bases de dados disponiveis.

Nos estudos existentes sobre os setores pertencentes as industrias criativas no
Brasil, a base conceitual utilizada aparece em pelo menos duas dimensoes,
embora existam esforcos para levantamento da renda desse segmento
econdémico:

- Atividades econdémicas’; e
- Ocupacdes (profissdes) 2.

3.10 pioneirismo da Firjan

Em 2006, a Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan)
elaborou o “Mapa do Desenvolvimento do Estado do Rio de Janeiro” com o
objetivo de planejar as agbes para o desenvolvimento do Estado até 2015.
Naquela oportunidade, foi colocada a industria criativa como um dos
segmentos-ancoras, dada a vocagao do Rio de Janeiro, em termos nacionais e
internacionais, para os setores ligados a cultura, ao entretenimento e ao
potencial tecnoldgico, como a publicidade, arquitetura, artes e antiguidades,
design, moda, audiovisual, musica, artes cénicas e espetaculos, editoragao,
software e televiséo.

Em funcdo disso, em 2008 a Firjan divulgou o documento “A Cadeia da
Industria Criativa no Brasil”, o primeiro levantamento realizado sobre o tamanho

' Ver Anexo 2- Empresas criativas segundo a Classificagio Nacional de Atividades Econdmicas
Cnae).
g Ver Anexo 1- Profissionais criativos segundo a Classificagdo Brasileira de Ocupacodes
(CBOs).
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da industria criativa brasileira e a estimativa de sua importancia econémica
para o pais.

O estudo da Firjan utilizou dados primarios do Ministério do Trabalho e
Emprego (MTE) e do IBGE, mostrando que os empregos formais nessas
industrias respondiam por 21,8% do total nacional em 2006, com 16,3% do PIB
brasileiro.

Em outubro de 2011, a Firjan divulgou uma Nota Técnica atualizando o estudo
de 2008, com dados de 2010. Foram levantados o numero de trabalhadores e
a renda do trabalho para cada um dos doze segmentos da industria criativa
definidos no estudo de 2008. Com base nesses dados, a Firjan estimou a
participacao da industria criativa no PIB brasileiro e em 13 estados, entre eles o
Espirito Santo.

Em outubro de 2012, novamente a Firjan atualizou o documento original sobre
a industria criativa com o titulo “Mapeamento da Industria Criativa no Brasil”.
Nessa nova edigdo, a Firjan, além, de estudar a cadeia produtiva das industrias
criativas com foco nas empresas e na produgdo, analisou, também, os
profissionais criativos. Em 2014, a Firjan atualizou seus mapeamentos
anteriores, celebrando dez anos da industria criativa no Brasil.

A edigao 2014 do “Mapeamento da Industria Criativa” foi além de atualizar as
estatisticas, analisando o quanto evoluiu a industria criativa brasileira na ultima
década. Outra novidade dessa edi¢ao € a agregagao dos segmentos em quatro
grandes areas criativas: Consumo, Cultura, Midias e Tecnologia. Por
possuirem caracteristicas semelhantes entre seus segmentos, essa agregacao
facilitou tanto a leitura do comportamento das areas e de seus segmentos ao
longo dos anos, como também a identificacdo das vocag¢des das regides e
estados brasileiros.

3.2 A industria criativa na cidade de Sao Paulo

Em junho de 2012, a prefeitura de Sdo Paulo, em parceria com a Fundagéo do
Desenvolvimento Administrativo — Fundap, desenvolveu o trabalho “Economia
Criativa na cidade de Sao Paulo: Diagndstico e Potencialidade”, apresentando
0 panorama das atividades e ocupacgdes criativas na cidade por meio de
metodologia propria, que também foi comparada a outras metodologias
implementadas em outros paises. O trabalho revelou que, em 2009, a
economia criativa ja era responsavel por 140 mil trabalhadores, representando
3% de todo o emprego formal da cidade de S&ao Paulo.

Metodologicamente, a Fundap levantou tanto o mercado formal como o
informal. Para obter informacgdes sobre todo o mercado de trabalho — inclusive
o emprego informal, principal universo de alocagcdo da mao de obra que
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trabalha em atividades artisticas e criativas — foi utilizada a Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios (Pnad) do IBGE.

Como a Pnad utiliza a base de dados da Cnae Domiciliar (versao resumida da
Cnae 2.0) para organizar seus dados, a Fundap fez a conversdo entre as
classes de atividades econbémicas da Cnae 2.0 para a Cnae Domiciliar.

Outro aspecto metodoldgico adotado pela Fundap foi montar uma classificagéao
das ocupacgbes criativas. Para tanto, partiu-se da Classificacdo Brasileira de
Ocupagbes (CBO) para definir aquelas que seriam consideradas criativas.
Seguindo o mesmo procedimento adotado para as atividades econdmicas, a
equipe da Fundap buscou compatibilizar as ocupacgdes classificadas na CBO,
do MTE, com a CBO Domiciliar (base de dados utilizada pela Pnad), para obter
informacdes a respeito do mercado de trabalho informal.

Assim como ocorreu com as atividades econémicas, em alguns casos nao foi
possivel encontrar uma ocupacao selecionada como criativa pela Fundap na
CBO que correspondesse a CBO Domiciliar, o que explica o termo “ndao ha
correspondente”.

Nos casos em que determinadas ocupacdes criativas estavam reunidas com
ocupacgdes nao criativas, a opcao foi indicar essa situagcdo com o termo “ndo foi
incluida por estar reunida com profissionais nao criativos”. Nos casos em que
ha profissionais criativos que desenvolvem atividades em setores nos quais
nao é possivel dissociar os trabalhadores em atividades mais “fabris” daqueles
que executam tarefas especificamente de “criacdo”, optou-se pela n&o inclusio
dos profissionais, evitando assim o efeito de superestimacéo dos dados.

A Fundap realizou dois trabalhos distintos com as atividades econdmicas:

- Adaptacado das classes de atividades criativas mostradas em varios
estudos para a Cnae 2.0, por meio do uso de dicionarios oficiais de
conversao e da analise da descricao das classes; e

- Elaboracdo de uma lista de atividades consideradas criativas para o
estudo e analisada a natureza das atividades econ6bmicas consideradas
em diversos estudos.

Na comparacdo com outros estudos, sete classes de atividades sdo comuns a
todos os estudos: edicdo de livros; producédo cinematografica, de videos e de
programas de televisao; exibicdo cinematografica; gravacédo de som e edi¢cao
de musica; televisdo aberta; agéncias de publicidade; e artes cénicas,
espetaculos e atividades complementares.

O estudo destaca que na compatibilizacido das estatisticas e delimitacdo das
classes, surgiram dificuldades relacionadas a selecdo de algumas atividades
criativas e nao criativas e para evitar distorcoes nos resultados finais do
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trabalho de mensuragao, optaram por excluir toda a classe em que esse tipo de
problema foi detectado.

Por esse motivo, o setor da “moda” ndo foi incluido nas atividades criativas,
uma vez que nao foi possivel separar as informagdes sobre criacdo das
atividades essencialmente fabris, por estarem reunidas em uma mesma classe
de atividades na “industria de confec¢ao”. Problema semelhante foi verificado
em relagdo as atividades artesanais.

Assim, o estudo da Fundap sobre a economia criativa na cidade de Sao Paulo
ficou mais restrito que o dos demais sobre 0 mesmo tema. Foram identificadas
42 classes de atividades econ6micas e agrupadas em 10 grandes categorias
econdmicas: Arquitetura e Design; Artes Performaticas; Artes Visuais, Plasticas
e Escritas; Audiovisual; Edicao e Impressao; Ensino e Cultura; Informatica;
Patrimdnio; Pesquisa e Desenvolvimento; e Publicidade e Propaganda.

3.3 O levantamento da industria criativa no Rio Grande do Sul

Em dezembro de 2012, a Fundacdo de Economia e Estatistica Siegfried
Emanuel Heuser (FEE), juntamente com a Agéncia Gaucha de
Desenvolvimento e Promogado da Inovagdo (AGDI) do Rio Grande do Sul,
divulgou o documento “A Industria Criativa no Rio Grande do Sul — sintese
tedrica e evidéncias empiricas”, primeiro mapeamento dessa industria naquele
Estado e o terceiro realizado no Brasil, sendo o primeiro a utilizar dados fiscais
como aproximacao para identificar o impacto desse setor em termos de produto
interno bruto.

Levando em conta trés elementos fundamentais: viabilidade técnica,
especificidades regionais e disponibilidade de dados, o estudo utilizou,
metodologicamente, as experiéncias internacionais realizadas pelo
Departamento da Cultura, Midia e Esporte (DCMS, na sigla em inglés) do
Reino Unido; da Organizagdo Mundial de Propriedade Intelectual (Wipo, na
sigla em inglés), pelo Departamento de Estatistica da Comissdo Europeia
(Eurostat, na sigla em inglés) e pela Conferéncia das Nagdes Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento (Unctad, na sigla em inglés); e nacionais,
realizadas pela Federagcao da Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) e
pela Fundagao do Desenvolvimento Administrativo de SP (Fundap).

Para o mapeamento da industria criativa gaucha, dividiram as atividades do
nucleo, as atividades relacionadas e atividades de apoio no sentido de
comparar com o0 modelo da Firjan e da Unctad que compdem a economia
criativa e analisaram as saidas fiscais como proxy do produto gerado por esse
setor dentro das trés subdivisées.
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Posteriormente, dividiram esses segmentos entre os tradicionais setores da
economia: industria de transformacéo; comeércio e servigos. Como n&o existiam
dados do setor de servicos para as saidas fiscais, foram utilizados os da RAIS-
MTE (numero de empresas e nivel de emprego) para o conhecimento de
pontos especificos para esse segmento que compde o nucleo da economia
criativa composto pelas industrias criativas.

4. Mapeamento do nucleo da Industria Criativa no Espirito Santo

O Ideies, com apoio da Geréncia-executiva de Economia Criativa do Sesi e
Senai do Espirito Santo, mapeou o nucleo da industria criativa capixaba nos 78
municipios do Estado.

Para poder alcangar as dimensdes que caracterizam a industria criativa -
empresas, profissionais, massa salarial e diversidade econbmica — foram
utilizados dados da Classificacdo Nacional de Atividade Econdmica (Cnae) e
da Classificagédo Brasileira de Ocupacgdes (CBO).

Tendo como base a metodologia do indice de Concentragéo Normalizado (ICn)
de Crocco et. al (2003), foi desenvolvido o indice Ideies de Concentracio da
Industria Criativa Capixaba (IndlIC)*. O IndIIC mostra que a industria criativa
esta distribuida em todos os municipios capixabas, entretanto em diferentes
niveis e intensidades. O Espirito Santo reune 1.450 empresas criativas e mais
de 13.400 profissionais com salario médio mensal de R$ 4.888,00 em
ocupagdes criativas® (Tabela 1).

E importante ressaltar que os profissionais criativos ndo sdo, necessariamente,
trabalhadores das empresas criativas. Essa distingdo é relevante tendo em
vista que nem todos os profissionais de empresas criativas desempenham
fungcdes que exigem a criatividade, como por exemplo, os trabalhadores do
setor administrativo de um escritério de arquitetura. O contrario também é
verdadeiro, sendo que existem profissionais criativos que estdo empregados
em empresas tradicionais ou classicas.

Segundo o Mapeamento da Industria Criativa no Brasil realizado pela Firjan,
em 2013, 1,8% dos profissionais no mercado de trabalho nacional fazem parte
da economia criativa. Rio de Janeiro e Santa Catarina sdo as unidades da
federagdo com os maiores percentuais, de 2,5% e 2,3%, respectivamente. No
Espirito Santo 1,4% da mé&o de obra ocupa uma fungéo criativa.

® A metodologia esta detalhada no Anexo 5 - Metodologia do indice Ideies de Concentragdo da
Industria Criativa Capixaba (IndIIC).

*Foram consideradas apenas as informagbes de vinculos e estabelecimentos formais da
Rais/MTE, assim nao foi possivel captar os dados da economia informal.
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A remuneragdo média mensal da classe criativa brasileira, de acordo com o
estudo da Firjan (2014), é de R$ 5.422,00, valor bem superior a média de todos
os trabalhadores da economia: R$ 2.073,00. No Espirito Santo o cenario ndo é
diferente e os trabalhadores criativos recebem, em média, R$ 4.888,00 por
més. O Rio de Janeiro se destacou ainda mais nesse ponto, com uma
remuneracdao média mensal de R$ 8.682,00.

As areas criativas no estudo da Firjan, e que serdo utilizadas no presente
trabalho, dividem-se em quatro e estdo representadas por 13 setores que
constituem o nucleo da industria criativa, conforme descrito a seguir:

- Consumo: Publicidade; Arquitetura; Design e Moda.
- Cultura: Expressdes Culturais; Patrimonio e Artes; Musica e Artes Cénicas.
- Midias: Editorial e Audiovisual.

- Tecnologia: Pesquisa e Desenvolvimento (P&D); Biotecnologia e
Tecnologia da Informacédo e Comunicacao (TIC).

No Espirito Santo, a area do Consumo é a que concentra, individualmente, a
maior parte dos profissionais criativos (43,9%) e que sao responsaveis por
33,8% da massa salarial gerada nessa industria. A area de tecnologia é a que
apresenta a maior remuneragdo média mensal (R$ 7.496,00), o que demonstra
a importancia deste setor para o Estado (Tabela 1 e Tabela 2)

Tabela 1- Empresas, profissionais, remuneragcdo média mensal e massa salarial
por areas criativas, Estado, 2013.

Remuneracéao
Areas Empresas™ Profissionais® média Magse}z)
criativas mensal® salarial
Qtd. % Qtd. % R$ %
Consumo 423 29,2 5.884 43,9 3.768 33,8
Cultura 214 14,8 840 6,3 1.985 2,5
Midias 402 27,7 1.663 12,4 2.441 6,2
Tecnologia 411 28,3 5.021 37,4 7.496 57,4
Total 1.450 100,0 13.408 100,0 4.888 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
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Tabela 2 - Empresas, profissionais e remuneracdo média mensal da inddstria
criativa por setores criativos, Estado, 2013.

Empresas Profissionais @ | o «
A Part. Part. %muneraga}o(z)
Areas e setores Qtd. (%) no Qtd. (%) no mé |2nr]ngj$sa
total total

Consumo 423 29,2 5.884 43,9 3.768
Publicidade 191 13,2 1.948 14,5 3.799
Arquitetura 215 14,8 2.013 15,0 5.792
Design 17 19 1.113 8,3 1.921
Moda ’ 810 6,0 1.204
Cultura 214 14,8 840 6,3 1.985
Expressodes Culturais 75 5,2 328 2,4 1.444
Patrimonio e Artes 27 1,9 284 2,1 2.402
Musica 12 0,8 134 1,0 2.263
Artes Cénicas 100 6,9 94 0,7 2.217
Midias 402 27,7 1.663 12,4 2.441
Editorial 116 8,0 848 6,3 3.036
Audiovisual 286 19,7 815 6,1 1.822
Tecnologia 411 28,3 5.021 37,4 7.496
P&D 3 0,2 3.227 241 9.723

TIC 405 27,9 1.517 11,3 3.582
Biotecnologia 3 0,2 277 2,1 2.986

0,0 -
Total 1.450 100,0/13.408 100,0 4.888

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.

Sobre a definicdo de profissionais por area, cabe uma observacdo da
metodologia utilizada pela Firjan (2014), principalmente no que se refere aos

engenheiros:

Na edicdo de 2014, o antigo segmento de Arquitetura & Engenharia
sofreu uma reformulagédo. Os Arquitetos, Engenheiros Civis e outros
profissionais ligados a Construgdo Civil, Urbanismo e Paisagismo
passaram a compor o novo setor de Arquitetura, enquanto os
demais Engenheiros migraram para o segmento de Pesquisa &
Desenvolvimento (ver Anexo 1). Os profissionais da Gastronomia
passaram a integrar o setor de Expressbes Culturais. Esses
profissionais deixam o antigo setor de Artes, que na edigdo de 2014
abre espaco para ocupagdes ligadas a manutengdo do patrimdnio
histérico, sendo rebatizado como Patriménio & Artes. Devido as
similaridades e a sobreposi¢céo de atividades e ocupagdes, os antigos
segmentos de TV & Radio e Filme & Video convergiram para formar o
setor de Audiovisual; e o antigo setor de Software, Computacédo &
Telecomunicagdes passou a se chamar TIC (Tecnologias da
Informagao e Comunicacgao. (Firjan, 2014, P. 8, grifo nosso)

16



4.1 Andlise geral dos resultados obtidos com o IndIIC

Considerando o total da economia criativa capixaba, o IndlIC mede qual a
importancia da industria criativa no municipio levando em conta a relevancia do
setor criativo em relagao ao Estado e ao municipio. O IndlIC nao reflete apenas
0 peso da economia criativa para o municipio, mas, principalmente, se a
localidade tem uma participagdo relevante na industria criativa do Espirito
Santo.

O IndlIC encontrado para os municipios variou entre 0,008 (Santa Leopoldina)
a 8,114 (Vitéria). Para valores inferiores a 0,138 o0s municipios foram
classificados como de baixa concentracéo; de 0,139 a 0,467, de baixa-média
concentracao; de 0,468 a 1,016, de média concentracao; de 1,017 a 4,999, de
média-alta concentracdo; e acima de 5,000, de alta concentragdo. Como o
municipio de Vitéria apresentou um IndlIC significativamente superior as outras
localidades, foi criada a classificagao de alta concentracdo para a capital. Os
parametros das outras faixas foram calculados utilizando-se as medidas de
quartil® (Tabela 3).

Tabela 3 -Tipo de classificacdo do IndIIC para os municipios do Espirito Santo,
2013.

Classificacéo IndlIC th.,d.e
municipios
Alta maior igual a 5,000 1
Média-alta de 1,017 a 4,999 19
Média de 0,468 a 1,016 19
Baixa-média |de 0,139 a 0,467 19
Baixa inferior a 0,138 20
Total 78

Elaboragao: Ideies/Sistema Findes

Ressalta-se que, quando se classifica um municipio como de alta
concentracdo, nao se esta afirmando que o setor criativo € o mais importante
para o municipio. A interpretacédo correta € dada a economia criativa existente
no Espirito Santo e o seu contexto na perspectiva estadual e municipal, ela
esta altamente concentrada no municipio. Essa interpretacdo deve guiar a
analise em todas as cinco categorias de concentracédo (baixa, baixa-média,
média, média-alta e alta).

Entre os municipios capixabas, a economia criativa esta altamente concentrada
na capital (IndlIC de 8,114). Esse resultado corrobora o esperado. Do total do
Estado, Vitéria reune 58,2% da massa salarial da economia criativa, 46,6% dos

®Quartil s&o valores dados a partir do conjunto de observagdes ordenado em ordem crescente,
que dividem a distribuicdo em quatro partes iguais.
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trabalhadores criativos e 33,7% das empresas criativas, e possui os 13 setores

desta economia (Tabela 4 e Tabela 5).

Tabela 4 - Empresas, profissionais, remuneragcdo média mensal e massa salarial
dos setores criativos e PIB dos municipios por tipo de classificacao do IndlIC,
Espirito Santo, 2013.

Empresas® Profissionais®
. Part. dos
Remuneracgéo Massa municioios no
Classificacao média mensal® | salarial® PIB E tp dual®
Qtd. | em% | Otd. | em% em RS em % stadua
em %
Alta 488 33,7 6.253 46,6 6.103 58,2 26,7
Média-alta 794 54,8 6.456 48,2 3.993 39,3 51,0
Média 125 8,6 4892 3,6 2.135 1,6 10,8
Baixa-média 38 2,6 167 1,2 2.871 0,7 9.1
Baixa 5 0,3 50 04 1.687 0,1 24
Total 1.450 100,0 13.408 100,0 4.888 100,0 100,0
Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014; (3) IJSN, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
Tabela 5 - Ranking do IndlIC dos municipios do Espirito Santo, 2013
Posigéo Municipios IndlIC Posicéo Municipios IndlIC
Alta concentracéo Baixa - média concentracédo
1 Vitoria 8,114 40 Iconha 0,467
Média - alta concentracéo 41 Marilandia 0,448
2 Fundao 4,469 42 Alegre 0,445
3 Serra 3,986 43 Conceicao da Barra 0,433
4 Vila Velha 3,043 44 Atilio Vivacqua 0,415
5 Cachoeiro de ltapemirim 2,775 45 Pedro Canario 0,376
6 Anchieta 2,695 46 Itaguacgu 0,345
7 Sao Mateus 2,667 47 Apiaca 0,319
8 Aracruz 2,462 48 Sooretama 0,231
9 Colatina 2,294 49 Pancas 0,222
10 Alfredo Chaves 2,279 50 Boa Esperanca 0,221
11 Linhares 2,071 51 Sao0 Domingos do Norte 0,213
12 Guarapari 2,039 52 Muniz Freire 0,188
13 Cariacica 1,973 53 Brejetuba 0,188
14 Castelo 1,885 54 Jaguaré 0,176
15 Domingos Martins 1,637 55 Sao Roque do Canaa 0,175
16 Piuma 1,434 56 Conceicao do Castelo 0,167
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17 Marataizes 1,350 57 Presidente Kennedy 0,147

18 Venda Nova do Imigrante 1,344 58 Mimoso do Sul 0,144
19 Ibiragu 1,327 Baixa concentracdo
20 Mugqui 1,276 59 Vila Pavao 0,138
Média concentracao 60 Itarana 0,136
21 Pinheiros 1,016 61 Governador Lindenberg 0,112
22 Nova Venécia 0,998 62 Ibitirama 0,109
23 Barra de Sao Francisco 0,988 63 Sao José do Calgado 0,093
24 Afonso Claudio 0,974 64 Montanha 0,087
25 Vargem Alta 0,945 65 Mucurici 0,060
26 S&o Gabriel da Palha 0,904 66 Laranja da Terra 0,045
27 Irupi 0,778 67 Bom Jesus do Norte 0,044
28 luna 0,762 68 Vila Valério 0,043
29 Baixo Guandu 0,735 69 Rio Novo do Sul 0,039
30 Santa Teresa 0,724 70 Aguia Branca 0,032
31 Ibatiba 0,672 71 Rio Bananal 0,031
32 Mantendpolis 0,648 72 Jerénimo Monteiro 0,029
33 Itapemirim 0,564 73 Divino de Sao Lourengo 0,019
34 Santa Maria de Jetiba 0,563 74 Dores do Rio Preto 0,016
35 Jodo Neiva 0,559 75 Agua Doce do Norte 0,015
36 Viana 0,540 76 Alto Rio Novo 0,012
37 Guagui 0,530 77 Ponto Belo 0,011
38 Marechal Floriano 0,511 78 Santa Leopoldina 0,008
39 Ecoporanga 0,483

Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.

E importante ressaltar que as informacdes do nimero de empresas utilizadas
para o calculo do IndlIC referem-se a localizagdo das sedes juridicas das
mesmas. Portanto, ndo necessariamente sdo os municipios onde atuam os
profissionais criativos. Por esse motivo, o0 municipio de Fundao aparecer como
segundo colocado pode nao refletir a realidade, dado que esse municipio
possui politicas municipais de atracao de sedes empresariais diferenciadas das
de outros municipios capixabas.

Os 58 municipios que compdem as trés ultimas faixas do IndlIC (média, baixa-
média e baixa concentragao) reunem 11,5% das empresas criativas capixabas,
5,2% dos trabalhadores criativos e geram 2,4% da massa salarial da industria
criativa (Tabela 4).

Na classificacdo média-alta concentracado, mais da metade dos municipios esta
localizada na parte litoranea do Estado, como é o caso de Serra (3,986), Vila
Velha (3,043), Anchieta (2,695), Sdo Mateus (2,667) e Aracruz (2,462). E
também nesta categoria que se encontram importantes cidades do interior,
como, por exemplo, Cachoeiro de Itapemirim (2,775) e Colatina (2,294).
Somados, os municipios de média-alta concentracdo respondem por 54,8%
das empresas criativas, 48,2% dos empregados criativos e 39,3% da massa
salarial gerada nessa industria (Tabela 4, Tabela 5 e Tabela 6)
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Tanto na média quanto na baixa-média concentracdo, € possivel perceber
pequenos agrupamentos territoriais de municipios da mesma classificagao
(Mapa 1). E o caso de Jodo Neiva (0,559), Santa Tereza (0,724), Santa Maria
de Jetiba (0,563) e Afonso Claudio (0,974); Ibatiba (0,672), Irupi (0,778) e luna
(0,762); Ecoporanga (0,483), Barra de Sao Francisco (0,988), Nova Venécia
(0,998), Mantenodpolis (0,648) e Sdo Gabriel da Palha (0,904) — todos eles de
média concentragao (Tabela 5)

Como de baixa-média concentragao pode-se citar, entre outros, Conceigao do
Castelo (0,167), Muniz Freire (0,188), Brejetuba (0,1888) e Alegre (0,445), no
sul do Estado; Sdo Roque do Canaa (0,175) e ltaguacu (0,345), na regiao
central; e Sdo Domingos do Norte (0,213) e Pancas (0,222), no norte (Tabela
5).

Os municipios classificados como de baixa concentracdo estdo presentes,
principalmente, na regido norte do Estado, como Montanha (0,087), Mucurici
(0,060) e Ponto Belo (0,011), e no extremo sul, como S&do José do Calgado
(0,093) e Bom Jesus do Norte (0,044) (Tabela 5).

Tabela 6 - Empresas, profissionais, remuneracdo média mensal e quantidade de
setores criativos® dos municipios do Espirito Santo por classificagdo do IndIIC

® O Anexo 4 — Existéncia ou ndo dos setores criativos por municipio de acordo com a
classificagdo do IndlIC — detalha quais sao os setores criativos por municipio.
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- . . Remuneragdo | Setores
P;?ﬁgo Municipios IndIIC Empgizas(l) Proflsgltc()jnals(Z) média mensal(2) |Criativos
R$ Qtd
Alta Concentracdo 488 6.253 6.103 13
1 Vitoria 8,11 488 6.253 6.103 13
Média - alta Concentragao 794 6.456 3.993 13
2 Fundao 4,47 7 118 2.338 11
3 Serra 3,99 113 2.015 5.323 13
4 Vila Velha 3,04 205 1.259 3.107 13
5 Cachoeiro de Itapemirim 2,78 114 565 2.500 13
6 Anchieta 2,70 4 190 9.920 8
7 Sao Mateus 2,67 30 189 6.120 13
8 Aracruz 2,46 24 271 6.000 12
9 Colatina 2,29 49 439 1.931 12
10 Alfredo Chaves 2,28 9 32 3.539 8
11 Linhares 2,07 66 419 3.026 12
12 Guarapari 2,04 48 217 2.690 12
13 Cariacica 1,97 65 441 3.276 13
14 Castelo 1,88 14 73 1.719 12
15 Domingos Martins 1,64 7 75 1.687 9
16 Piuma 1,43 9 18 1.807 10
17 Marataizes 1,35 10 42 1.844 8
18 Venda Nova do Imigrante 1,34 10 39 1.851 11
19 Ibiragu 1,33 6 42 1.896 7
20 Muqui 1,28 4 12 1.285 9
Média Concentracdo 125 482 2.135 11
21 Pinheiros 1,02 3 33 2.143 10
22 Nova Venécia 1,00 17 32 1.998 10
23 Barra de Sao Francisco 0,99 8 41 1.711 1
24 Afonso Claudio 0,97 6 42 3.033 5
25 Vargem Alta 0,94 9 15 2.433 7
26 Sao Gabriel da Palha 0,90 11 63 1.016 7
27 Irupi 0,78 2 12 1.262 5
28 lina 0,76 8 13 1.614 7
29 Baixo Guandu 0,74 6 33 1.454 7
30 Santa Teresa 0,72 9 18 1.826 8
31 Ibatiba 0,67 6 11 1.348 6
32 Mantenopolis 0,65 4 4 2.018 4
33 Itapemirim 0,56 2 29 3.098 8
34 Santa Maria de Jetiba 0,56 8 22 2.203 7
35 Jodo Neiva 0,56 5 13 3.168 5
36 Viana 0,54 5 49 3.898 8
37 Guagui 0,53 7 27 1.264 6
38 Marechal Floriano 0,51 5 12 1.445 7
39 Ecoporanga 0,48 4 13 2.639 6
(continua)

(continuacao)
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- L . Remuneragdo | Setores
P;Z'ﬁgo Municipios IndlIC Empéetzas(l) Proflsgt?jnals(Z) média mensal(2) |Criativos
R$ Qtd
Baixa - média Concentragdo 38 167 2.871 8
40 Iconha 0,47 3 15 2.033 8
41 Marilandia 0,45 - 14 1.491 6
42 Alegre 0,44 3 24 4.336 5
43 Conceigao da Barra 0,43 2 17 3.307 7
44 Atilio Vivacqua 0,42 1 12 4.319 5
45 Pedro Canario 0,38 5 6 1.874 5
46 Itaguagu 0,34 2 9 1.146 4
47  Apiaca 0,32 2 5 743 3
48 Sooretama 0,23 1 7 5.076 6
49 Pancas 0,22 3 4 1.155 3
50 Boa Esperanga 0,22 5 8 1.879 2
51 Sao Domingos do Norte 0,21 1 4 2.926 3
52 Muniz Freire 0,19 3 4 1.017 3
53 Brejetuba 0,19 - 9 4.278 2
54 Jaguaré 0,18 3 7 2.763 4
55  Sao Roque do Canaa 0,18 - 8 2.507 4
56 Conceigao do Castelo 0,17 1 5 2.114 3
57 Presidente Kennedy 0,15 1 4 4.062 3
58 Mimoso do Sul 0,14 2 5 3.016 4
Baixa Concentracdo 5 50 1.668 4
59  VilaPavao 0,14 - 4 1.673 4
60 Itarana 0,14 - 6 1.393 3
61 Governador Lindenberg 0,1 - 4 1.492 3
62 Ibitirama 0,11 - 3 693 3
63 Sao José do Calgado 0,09 1 3 2.282 2
64 Montanha 0,09 - 6 1.832 4
65 Mucurici 0,06 - 2 2.496 2
66 Laranja da Terra 0,05 1 1 1.080 1
67 Bom Jesus do Norte 0,04 - 3 1.012 2
68  Vila Valério 0,04 - 3 2.457 2
69 Rio Novo do Sul 0,04 - 3 1.995 2
70 Aguia Branca 0,03 - 2 1.549 2
71 Rio Bananal 0,03 2 3 1.756 1
72 Jerdbnimo Monteiro 0,03 1 1 2.078 1
73 Divino de Sao Lourengo 0,02 - 1 767 1
74 Dores do Rio Preto 0,02 - 1 2.557 1
75 Agua Doce do Norte 0,01 - 1 4.340 1
76 Alto Rio Novo 0,01 - 1 656 1
77 Ponto Belo 0,01 - 1 1.222 1
78 Santa Leopoldina 0,01 - 1 994
Estado 1.450 13.408 4.888 13

Fontes:(1) Rais, 2013 e (2) Firjan, 2014.

Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
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Mapa 1 - Mapeamento do IndIIC nos municipios do Espirito Santo, 2013
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Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes
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4.2 Andlise do Mapeamento das Industrias Criativas do Espirito Santo
por categoria do IndlIC

4.2.1 Alta concentracéo

A industria criativa do Espirito Santo esta altamente concentrada na capital.
Vitéria reune 33,7% das empresas criativas capixabas, 46,6% dos
trabalhadores criativos e 58,2% da massa salarial gerada nesse setor. Esses
numeros relativos sdo superiores a participagao de Vitoria no PIB estadual, de
26,7% (Tabela 4). Ressalta-se a remuneragdo média mensal do trabalhador da
industria criativa do municipio, de R$ 6.103,00, valor 25% maior que a média
estadual (R$ 4.888,00).

A tecnologia é a area com os maiores pesos na industria criativa do municipio,
respondendo por 44,4% dos empregos, 37,3% das empresas e 63,1% da
massa salarial criativa gerada na cidade. E também nessa area que se
encontram os salarios médios mais elevados, de R$ 8.678,00 por trabalhador.
Nesse ponto, o segmento de Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) chama ainda
mais atengdo, com uma remuneracdo média mensal de R$ 10.890,00,
explicada pela alta remuneracdo dos engenheiros incluidos nesse setor
(Tabela 7 e Tabela 8).

A area do consumo, que engloba arquitetura, publicidade, design e moda, é
responsavel por 36,2% dos empregos criativos do municipio, 31,8% das
empresas e 26,9% da massa salarial criativa (Tabela 7), e remunera em
R$4.536,00 por més os profissionais dessa area criativa (Tabela 8).

Em seguida, 14,5% dos profissionais criativos da capital fazem parte dos
setores de midia e possuem uma renda média mensal de R$ 3.216,00. A
cultura, com 305 profissionais, compreende 4,9% dos trabalhadores criativos,
que geram 2,3% da massa salarial criativa (Tabela 7 e Tabela 8).

Tabela 7 - Empresas, profissionais, remuneracdo média mensal e massa salarial
por areas criativas, alta concentracéo, 2013

Remuneracéo
Areas Empresas®” Profissionais® média Massa
criativas mensal® salarial
otd. % otd. % RS$ %
Consumo 155 31,8 2.262 36,2 4,536 26,9
Cultura 49 10,0 305 4,9 2.889 2,3
Midias 102 20,9 909 14,5 3.216 7.7
Tecnologia 182 37,3 2777 44 .4 8.678 63,1
Total 488 100,0 6.253 100,0 6.103 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
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Tabela 8 - Empresas, profissionais e remuneracdo média mensal por areas e
setores criativos, alta concentracéo, 2013

i Empresas'” Profissionais'”! Remuneragao
Areas e setores Qid Part. (%) atd Part. (%) | Média mensal®”
) no total ) no total em R§
Consumo 155 31,8 2.262 36,2 4.536
Publicidade 84 17,2 854 13,7 3.877
Arguitetura 60 12,3 906 14.5 6.826
Design 11 23 379 6,1 2.286
Moda ’ 123 2.0 1.263
Cultura 45 10,0 305 4,9 2.889
Expressdes Culturais 4 0,8 113 1.6 1.750
Fatrimdnio e Artes 10 2.0 98 1,6 3.365
Misica 3 0.6 54 0.9 3.659
Artes Cénicas 32 6,6 40 0.6 3.900
Midias 102 20,9 909 14,5 3.216
Editorial 34 7.0 569 9.1 3.646
Audiovisual Go 13,9 340 b4 2498
Tecnologia 182 37,3 2,777 44,4 8.678
P&D 3 0.6 1.862 298 10.890
Tic 178 36,5 619 13.1 4.164
Biotecnologia 1 0,2 96 1.5 4274
Total 488 100,0 6.253 100,0 6.103

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.

4.2.2 Média - alta concentracao

Os municipios que compdem a classificagdo média-alta concentram 54,8% das
empresas e 48,2% dos trabalhadores criativos estaduais. Essas participacdes
estdo préoximas do percentual do PIB estadual gerado nessas localidades:
51,0% (Tabela 4).

Considerando o somatério da industria criativa dessas localidades, a area do
consumo reuniu a maior quantidade de profissionais (51,1%), enquanto as
empresas criativas estdo bem distribuidas entre os segmentos: 29,7% em
midias, 28,6% no consumo, 24,9% na tecnologia e 16,8% na cultura (Tabela 9).

A remuneracdo média mensal por trabalhador das ocupagdes criativas nessa
classificacao foi de R$ 3.993,00, com destaque para a area da tecnologia, que
contabilizou R$ 6.250,00, o que evidencia a alta qualificacdo técnica dessas
atividades. Entretanto, nos segmentos de artes cénicas (R$ 941,00) e moda
(R$1.214), os profissionais criativos receberam os menores valores da industria
criativa dessas localidades (Tabela 10).
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Tabela 9 - Empresas, profissionais, remuneracao média mensal e massa salarial
por areas criativas, média- alta concentracéo, 2013

) Remuneragao Massa
Areas Empresas'” Profissionais”! média - 2)
criativas mensal? R
Qtd % Qtd % R$ %
Consumo 227 28,6 3.300 511 3.348 429
Cultura 133 16,8 443 6,9 1.5603 2.6
Midias 236 297 618 9.6 1.571 3.6
Tecnologia 198 249 2095 325 6.250 50,8
Total 794 100,0 6.456 100,0 3.993 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.

Tabela 10 - Empresas, profissionais e remuneracdo média mensal por areas e
setores criativos, média - alta concentracéo, 2013

) Empresas'’ Profissionais”! |Remuneragao
Areas e setores Part. (%) Part. (%) Média
— no total — no total mensal'?

Consumo 227 28,6 3.300 51.1 3.348
Fublicidade 99 12,5 1.025 15.9 4.030
Arquitetura 122 16,4 975 15.1 5092
Design 6 0.8 654 10,6 1.760
Moda ’ B16 9.5 1.217
Cultura 132 16,8 443 6,9 1.503
Expressdes Culturais 56 7.1 192 3.0 1.297
Fatrimdnio e Artes 13 1,6 149 23 1.926
Misica B 1.0 A6 0,9 1.645
Artes Cénicas 56 71 46 0.7 941
Midias 236 29,7 618 9,6 1.571
Editorial 63 7.9 239 37 1.863
Audiovisual 173 21,8 379 59 1.386
Tecnologia 198 24,9 2.095 32,5 6.250
FP&D - 0,0 1.319 204 5.249

TIC 197 248 B35 9.8 2.990
Biotecnologia 1 0.1 141 2.2 2237
Total 794 100,0 6.456 100,0 3.993

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.

4.2.3 Média concentracao

Os 19 municipios que integram a classificacdo média concentracdo s&o
responsaveis por 10,8% do PIB estadual, 8,6% das empresas criativas e 3,6%
dos profissionais criativos (Tabela 4). Como ocorreu nas outras classificagdes,
e dada a caracteristica da area do consumo ser intensiva em mao de obra, a
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maior parte dos trabalhadores criativos (47,5%) esta nesse segmento. No que
se refere as empresas criativas, 39,2% sao da area de midias (Tabela 11).

A remuneragcdo média percebida pelos trabalhadores criativos dessa
classificacdo foi de R$ 2.135,00, valor que ndo representa metade da
remuneragdo média da industria criativa estadual (R$ 4.888,00) e foi, ainda,
inferior ao valor contabilizado pela classificagdo baixa-média (R$ 2.871,00).

O baixo rendimento das ocupacbes criativas dos municipios de média
concentracdo € explicado, em parte, pela maior participacdo relativa dos
trabalhadores das areas da cultura (17,6%) e midias (39,2%), que recebem
uma remuneracdo média mensal inferior quando comparada as outras areas
(Tabela 12).

Tabela 11 - Empresas, profissionais, remuneragcdo média mensal e massa
salarial por areas criativas, média concentracéo, 2013

1 . . Remuneragao Massa
Areas criativas Empresas[ b Profissionais™ média mensal®| salarial'®
Qtd. % Qtd. % R% i)
Consumao 33 26.4 228 47 5 2837 56,5
Cultura 22 17.6 64 13.3 1.330 8.3
Midias 49 39,2 99 2045 1.198 11.5
Tecnologia 21 16.8 90 18.7 2712 23,7
Total 125 100,0 482 100,0 2.135 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.

Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
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Tabela 12 - Empresas, profissionais e remuneracdao média mensal por areas e
setores criativos, média concentracéao, 2013

i Empresas'’ Profissionais'®! Remunerat;ﬁn;:”
Areas e setores Part. (%) Part. (%) |média mensal
S no total S no total em RE

Consumo 33 26,4 229 47,5 2.537
Publicidade 7 5.6 59 122 3.345
Arguitetura 26 208 73 151 3.885
Design 35 7.3 1.138
Moda ) ) 62 12.9 972
Cultura 22 17,6 64 13,3 1.330
Expressdes Culturais 13 10,4 17 3.5 1.238
Patrimdnio e Artes 4 3.2 20 41 2043
Musica - 0.0 22 4.6 774
Artes Cénicas 5 4.0 5 1.0 1.237
Midias 43 39,2 93 20,5 1.198
Editorial 17 13.6 a1 6.4 1.284
Audiovisual 32 25 6 63 141 1.159
Tecnologia 21 16,8 90 18,7 2.7112
P&D - 0.0 23 4.8 4.790
TIC 20 16.0 51 10,6 2.040
Biotecnologia 1 0,8 16 3.3 1.867
Total 125 100,0 482 100,0 2.135

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes.

4.2.4 Baixa-média concentracdo e baixa concentragéo

Metade dos municipios capixabas ou integram a classificagdo baixa-média
concentracdo ou a baixa concentracdo e sao localidades de menor expressao
econdmica que, somadas, respondem por 11,5% do PIB estadual (Tabela 4).

A classificagdo baixa-média concentra 2,6% das empresas criativas e 1,2% dos
trabalhadores criativos, enquanto as participacbes das localidades de baixa
concentragao sao, respectivamente, 0,3% e 0,4% (Tabela 4). Assim, é possivel
perceber que, dada a industria criativa existente no Espirito Santo, ndo ha
centralizacao significativa nessas localidades.

A Tabela 14 e a Tabela 16 apresentam para as classificagdes baixa-média e
baixa concentracdo, na devida ordem, a quantidade de profissionais e a
remuneragao média mensal da industria criativa por areas e setores criativos. A
distribuicdo dos trabalhadores criativos por area nao difere significativamente
do restante do Estado.
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Tabela 13 - Empresas, profissionais, remuneracao média mensal e massa
salarial por areas criativas, baixa - média concentracéao, 2013

Remuneragao Massa
i . Empresas'’ Profissionais®! média )
reas criativas salarial
mensal'?
Qtd. % Qtd. % R§ %
Consumo 7 18.4 T3 437 3.273 458
Cultura g 237 21 12,6 1.361 6,0
Midias 13 342 30 18,0 1.266 7.9
Tecnologia 9 23,7 43 287 4.047 36,3
Total 38 100,0 167 100,0 2.871 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes

Tabela 14 - Empresas, profissionais e remuneracdo média mensal por areas e
setores criativos, baixa - média concentracédo, 2013

. Empresas'’ Profissionais' RE""“"ETE"}EEEZP
Areas e setores Part. (%) Part. (%) | média mensal
S no total S no total em R§

Consumo [ 18,4 [} 43,7 3.273
Publicidade 1 26 A 3.0 2.014
Arquitetura B 15,8 45 26.9 4.266
Design 14 8.4 1.902
Moda ] ] 9 5.4 1.138
Cultura 9 23,7 21 12,6 1.361
Expressdes Culturais 1 2.6 B 3,6 953
Patrimdnio e Artes - 0,0 11 B,6 1.681
Misica 1 26 2 1,2 1.036
Artes Cénicas 7 18.4 2 1,2 1.151
Midias 13 34,2 30 18,0 1.266
Editorial 2 b3 7 4.2 1.901
Audiovisual gl 28.9 23 13.8 1.073
Tecnologia 9 237 43 25,7 4.047
P&D - 0.0 20 12,0 5.166
TIC 9 237 9 5.4 1.915
Biotecnologia - 0,0 14 8.4 3.818
Total 38 100,0 167 100,0 2,81

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes.
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Tabela 15 - Empresas, profissionais, remuneracao média mensal e massa
salarial por areas criativas, baixa concentracao, 2013

1 ] . Remuneragao Massa
Areas criativas Empresas[ b Profissionais'” média mensal? salarial®
Qtd. i) Qtd. i) R% i)
Consumo 1 200 20 40.0 2.167 2.0
Cultura 1 20,0 7 14.0 953 8,0
Midias 2 40,0 7 14,0 1.249 10,5
Tecnologia 1 20,0 16 32,0 1.540 285
Total 5 100,0 50 100,0 1.668 100,0

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes

Tabela 16 - Empresas, profissionais e remuneracdo média mensal por areas e
setores criativos, Baixa concentracéo, 2013

) Empresas'’ Profissionais'”? |Remuneragao
Areas e setores Part. (%) Part. (%) média
ad. | ototal | M | nototal | mensal®
Consumo 1 20,0 20 40,0 2167
Fublicidade - 0.0 5 10,0 1.501
Arquitetura 1 20,0 14 28,0 2476
Design 1 2.0 1.162
Moda ) ) - - -
Cultura 1 20,0 T 14,0 953
Expressbes Culturais 1 20,0 - - -
Patrimdnio e Artes - 0.0 6 12,0 999
Musica - 0.0 - - -
Artes Cénicas - 0.0 1 2.0 678
Midias 2 40,0 T 14,0 1.249
Editorial - 0,0 2 4.0 995
Audiovisual 2 40,0 5 10.0 1.349
Tecnologia 1 20,0 16 32,0 1.540
P&D - 0,0 3 6.0 1.446
TIC 1 20,0 3 6.0 74
Biotecnologia - 0.0 10 20,0 1.806
Total 5 100,0 50 100,0 1.668

Fontes:(1) Rais, 2013; (2) Firjan, 2014.
Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes
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4.3 Os principais setores criativos no Espirito Santo

Na parte introdutéria do capitulo foram apontados quais setores criativos
apresentaram as maiores participagoes relativas no que se refere a quantidade
de empresas — TIC (27,9%), audiovisual (19,7%) e arquitetura (14,8%) — e a
quantidade de profissionais - P&D (24,1%), arquitetura (15%) e publicidade
(14,5%) (Tabela 2).

Portanto, dependendo da informacao analisada, se profissionais ou empresas,
diferentes setores se sobressaem. Objetivando evidenciar os principais setores
criativos no Estado, as participacdes relativas foram combinadas adaptando-se
parte da metodologia desenvolvida no calculo do IndlIC?, que atribuiu peso
para cada variavel estudada (profissionais, empresa e massa salarial).

De acordo com o resultado encontrado, o setor de pesquisa e desenvolvimento
(P&D) foi o mais representativo, respondendo por 31,8% da industria criativa
capixaba. A alta participacdo relativa de P&D ¢é devida a quantidade
significativa de engenheiros incorporada as atividades. Em seguida, arquitetura
€ responsavel por 16,2% da industria criativa e a publicidade por 12,9%. Por
outro lado, os setores de musica (0,7%), artes cénicas (1,3%) e biotecnologia
(1,5%) apresentaram as menores participagdes relativas no total da industria
criativa estadual (Tabela 17 e Tabela 18).

Tabela 17- Principais setores criativos no Espirito Santo, 2013

Participagéo
Ranking Setores . r'elat.lva r.1a.
industria criativa
em %
1° P&D 31,8
2° Arquitetura 16,2
3° Publicidade 12,9
4° TIC 11,9
5° Design e Moda 8,6
6° Audiovisual 6,0
7° Editorial 5,5
8° Expressodes Culturais 2,0
Qe Patrimbnio e Artes 1,6
10° Biotecnologia 1,5
11° Artes Cénicas 1,3
12° Musica 0,7
Total 100,0

Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes.
Nota: o ranking apresenta 12 posi¢coes porque os setores de design e
moda foram agrupados, uma vez que ndo ha informagdes de

estabelecimentos (Chae) desses setores de forma separada.

A metodologia esta detalhada no Anexo 6- Metodologia para o calculo dos pesos dos setores
criativos no Espirito Santo.
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Tabela 18- Participacao relativa das areas e setores criativos na inddstria criativa
capixaba, 2013

Participagao
Areas e setores . r!alat_iura I.m.
indastria criativa
em %
Consumo 3,7
FPublicidade 12.9
Arquitetura 16,2
Design e Moda 8.6
Cultura 5.6
Expressdes Culturais 2.0
Patrimdnio e Artes 1.6
Misica 0.7
Artes Cénicas 1,3
Midias 11,5
Editorial 5.5
Audiovisual 6.0
Tecnologia 45,2
P&D 31.8
TIC 11,9
Biotecnologia 1.5
Total 100,0

Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes.

5. Conclusao

Conforme detalhado ao longo do documento, buscou-se desenvolver o primeiro
mapeamento da industria criativa do Espirito Santo considerando a distribuicao
dessa industria em todos os municipios do Estado e os principais setores
criativos capixabas.

Os resultados foram obtidos, em um primeiro momento, com a construgao do
indice Ideies da Industria Criativa — IndIIC, que mediu a concentragdo da
industria criativa estadual nos municipios capixabas levando em conta a
relevancia do setor criativo em relagdo ao Estado e ao municipio e seu grau de
concentragdo municipal.

Como ressaltado, o IndlIC n&o refletiu 0 peso da economia criativa para o
municipio, mas sim se a localidade teve uma participagao relevante na industria
criativa do Espirito Santo.
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Por meio do IndlIC, que variou entre 0,008 (Santa Leopoldina) a 8,114 (Vitoria)
foram criadas 5 (cinco) faixas de concentragdo da industria criativa nos
municipios. Com excegdo do municipio de Vitoria, considerado de alta
concentracdo, os indices dos demais municipios foram separados em quartis.
Para valores inferiores a 0,138 os municipios foram classificados como de
baixa concentracio; de 0,139 a 0,467, de baixa-média concentracéo; de 0,468
a 1,016, de média concentracdo; e de 1,017 a 4,999, de média-alta
concentracgao.

Quando se classificou um municipio como de alta concentragdo, nao se
afirmou que o setor criativo foi o mais importante para o municipio. A
interpretacédo que guiou a analise considerou que, dada a economia criativa
existente no Espirito Santo e o seu contexto na perspectiva estadual e
municipal, ela estava altamente concentrada no municipio. Essa interpretacao
foi a mesma para todas as categorias de concentragao.

Na classificagdo média-alta concentracdo, mais da metade dos municipios se
localizou na parte litordnea do Estado ou em cidades-polos do interior. Para as
outras classificagbes ndo se estabeleceu um padrédo de distribuigdo ao longo
do territério capixaba, embora tenha sido possivel notar que, em alguns casos,
municipios vizinhos apresentaram a mesma faixa de concentracgao.

Em um segundo momento, a combinagao relativa dos pesos dos 13 setores
criativos no total da industria criativa permitiu classificar os setores criativos por
ordem de importancia, da maior para menor. Os resultados mostraram que o
setor de P&D foi o mais representativo, respondendo por 31,8% do total da
industria criativa, seguido pelos setores de arquitetura e publicidade, com
participacoes relativas de 16,2% e 12,9%, respectivamente.

E importante ressaltar que tanto para o célculo do IndlIC quanto do peso
relativo dos setores foram utilizados apenas dados secundarios. Entretanto, é
de conhecimento que boa parte das atividades criativas ndo é captada pela
economia formal, sendo necessarias, nesse caso, pesquisas in loco com o
objetivo de incorporar a analise as informagdes das atividades informais.

Ao mapear e apontar os principais setores criativos espera-se que o0s
resultados apresentados contribuam para as tomadas de decisdo dos governos
estadual e municipais, dos setores criativos e dos empresarios industriais dos
setores tradicionais no sentido de estabelecer politicas publicas e privadas
voltadas para o fortalecimento da industria criativa capixaba e,
consequentemente, da industria tradicional.
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Anexo 1- Profissionais criativos segundo a Classificacdo Brasileira de
Ocupacdes (CBOs)

Areas Setores Profissdes

Analista de negdcios

Analista de pesquisa de mercado
Cendgrafo de eventes

Diretor de markenting
Publicidade Gerente de comunicacgao
Gerente de markenting
Modelo publicitario
Publicitario

Redator de publicidade
Visual merchandiser
Arquiteto de edificagdes
Arquiteto de interiores

Arquiteto de patriménio

Arquiteto paisagista

Arquitetura Arquiteto urbanista

Desenhista projetista de const. civil e arquitetura
Desenhista técnico de const. civil e arquitetura
Engenheiros civis e afins

Urbanista

Alfaiate

Artesao de metais preciosos e semi-preciosos
Bordador a mao

Consumo

Cerzidor

Desenhista técnico (industria téxtil)
Designer de moda

Joalheiros e lapidadores de gemas
Modelista de calgados

Modelista de roupas

Moda

Modelo de modas

Perfumista

Relojoeiro

Trabalhadores artesanais da confeccao
Trabalhadores de tecelagem manual
Design Decorador de eventos

Desenhista projetista da eletrénica
Desenhista projetista da mecanica
Desenhista técnico (artes graficas)
Desenhista técnico (ilustragdes artisticas)

(
Desenhista técnico (ilustragoes técnicas)
Desenhista técnico (mobiliario)
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Desenhista técnico de embalagens
Desenhistas técnico da mecanica
Desenhistas técnicos em eletricidade
Desenhistas técnicos em geral
Designer de interiores

Designer de produto

Designer de vitrines

Designer grafico

Projetista de moveis

Areas

Setores

Profissdes

Cultura

Artes Cénicas

Apresentador de circo
Apresentador de eventos
Apresentador de festas populares
Artista de circo

Assistente de coreografia

Ator

Bailarino (exceto dangas populares)

Cenografo de teatro
Cenotécnico (cinema, video, televisao, teatro e
espetaculos)

Coredgrafo
Dangarino popular
Dancarino tradicional
Diretor teatral
Dramaturgo de danga
Ensaiador de danca
Produtor de teatro
Professor de danga

Expressbes
culturais

Arteséo

Artesdo modelador

Cendgrafo carnavalesco e festas populares
Costeiro

Chefe de bar

Chefe de confeitaria

Chefe de cozinha

Confeccionador de brinquedos de pano
Confeccionador de moveis de vime
Decorador de ceramica

Decorador de vidro

Decorador de vidro a pincel

Endlogo

Pintor de cerdmica

Patriménio e Artes

Artista (artes visuais)
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Conservador-restaurador de bens culturais
Diretor de servigos culturais

Gerente de servigos culturais

Modelo artistico

Musedlogo

Produtor cultural

Restaurador de livros

Musica

Compositor

Dj (disc jockey)

Musico arranjador

Musico intérprete cantor

Musico intérprete instrumentista
Musico regente

Musicélogo

Projetista de sistemas de dudio
Projetista de som

Tecndlogo em producéo fonografica

Areas

Setores

Profissdes

Midias

Editorial

Diretor de redacgao

Editor

Editor de jornal

Editor de livro

Editor de midia eletronica
Editor de revista

Editor de revista cientifica
Editor de texto e imagem
Escritor de ficgao

Escritor de nao ficcao
Jornalista

Poeta

Produtor de texto
Programador visual gréafico
Redator de textos técnicos
Repdrter (exclusivo radio e televisdo)

Audiovisual

Ancora de radio e televisdo
Apresentador de programas de radio
Apresentador de programas de televisao
Autor-roteirista

Cendgrafo de cinema

Cendgrafo de TV

Comentarista de radio e televisdo
Critico

Diretor de arte
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Diretor de cinema

Diretor de fotografia

Diretor de programas de radio

Diretor de programas de televisao
Editor de TV e video

Finalizador de filmes

Finalizador de video

Fotografo profissional

Locutor de radio e televisao

Locutor publicitario de radio e televisao
Montador de filmes

Narrador em programas de radio e televisao
Produtor cinematografico

Produtor de radio

Produtor de televisédo

Repdrter de radio e televisédo

Tecndlogo em producgdo audiovisual

Areas

Setores

Profissdes

Tecnologia

P&D

Arquedlogo

Engenheiro de controle e automacao
Engenheiro eletricista

Engenheiro eletricista de manutencao
Engenheiro eletricista de projetos

Engenheiro eletronico

Engenheiro eletrbnico de manutencao
Engenheiro eletrénico de projetos

Engenheiro de alimentos e afins

Engenheiro de minas e afins

Engenheiro de produgdo, qualidade, segurancga e afins
Engenheiro mecanicos e afins

Engenheiro metalurgistas de materiais e afins
Engenheiro quimicos e afins

Filosofo

Gedlogos e geofisicos

Gerentes de pesquisa e desenvolvimento e afins
Pesquisador de clinica médica

Pesquisador de engenharia civil

Biotecnologia

Bioengenheiro

Bidlogo

Biomédico

Biotecnologista

Geneticista

Pesquisador em biologia smbiental
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Pesquisador em biologia animal
Pesquisador em biologia de microorganismo
Pesquisador em biologia humana
Pesquisador em biologia vegetal

Tecndlogo em sistemas biomédicos

TIC

Engenheiro de aplicativos em computagéo
Engenheiro de equipamentos em computagéo
Engenheiro de manutengéo de telecomunicacdes
Engenheiro de redes de comunicagéo

Engenheiro de telecomunicac¢des

Engenheiro projetista de telecomunicagdes
Engenheiro de sistemas operacionais em computagao
Gerentes de tecnologia da informagéao

Programador de internet
Programador de maquinas - ferramenta com comando
numérico

Programador de multimidia
Proramador de sistemas de informagao

Fonte: Firjan, 2014.

Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes.

Anexo 2- Empresas criativas
Atividades EconGmicas (Cnae)

segundo a Classificacdo Nacional de

Areas Setores Cnae 2.0 Descricdo Cnae 2.0 Classe
Classe
73114 Agéncias de publicidade
73122 Agenciamento de espacgos para publicidade, exceto
- em veiculos de comunicagéo
Publicidade
g 73190 Atividades de publicidade nao especificadas
S anteriormente
g 73203 Pesquisas de mercado e de opinido publica
o 71111 Servigos de arquitetura
© Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e
Arquitetura 71197 i ; ' ' quitetu
engenharia
81303 Atividades paisagisticas
Design e Moda 74102 Design e decoragéao de interiores
85929 Ensino de arte e cultura
S Artes Cénicas 90019 Artes Cénicas, espetaculos e atividades
3 | (inclui complementares
S | expressoes 90027 | Criacéo artistica
O |culturais) 90035 Gestao de espacos para artes cénicas, espetaculos e

outras atividades artisticas
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Expressbées Fabricagdo de produtos cerdmicos nao-refratarios
) 23494 ~ o .
culturais nao especificados anteriormente
91015 Atividades de bibliotecas e arquivos
Atividades de museus e de exploracéao, restauragao
Patriménio e 91023 artistica e conservagao de lugares e prédios
Artes historicos e atragdes similares
Atividades de organizagbes associativas ligadas a
94936 .
cultura e a arte
Msica 59201 Atl'wf:iades de gravacao de som e de edigdo de
musica
Areas Setores Cnae2.0 Descricdo Cnae 2.0 Classe
Classe
58115 Edigao de livros
58123 Edicao de jornais
58131 Edicao de revistas
Edigcédo de cadastros, listas e de outros produtos
58191 -
graficos
Editorial 58212 | Edicéo integrada & impresséo de livros
58221 Edigao integrada a impressao de jornais
58239 Edicéo integrada a impressao de revistas
Edicéo integrada a impressao de cadastros, listas e
58298 g
0 de outros produtos graficos
@©
= Atividades de produgao cinematografica, de videos e
) 59111 o
§ de programas de televisdo
Atividades de pos-produgéo cinematografica, de
59120 . o~
videos e de programas de televisédo
Distribuicdo cinematografica, de video e de
59138 rogramas de televisdo
Audiovisual brog
59146 Atividades de exibigdo cinematografica
60101 Atividades de radio
60217 Atividades de televisdo aberta
Programadoras e atividades relacionadas a televiséo
60225 .
por assinatura
74200 Atividades fotograficas e similares
P&D 79207 Pgsqylsa e c_ie_senvolwmento experimental em
ciéncias sociais e humanas
Biotecnologia 72100 Pgsq_uma ’e.desenvolwm_ento experimental em
© ciéncias fisicas e naturais
g TIC 62015 Desenvolvimento de programas de computador sob
= encomenda
o . . .
c 62023 Desenvolvimento e licenciamento de programas de
8 computador customizaveis
= 62031 Desenvolvimento e licenciamento de programas de
computador ndo-customizaveis
62040 Consultoria em tecnologia da informagéo
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Suporte técnico, manutengao e outros servigos em
62091 . . ~
tecnologia da informacao

Tratamento de dados, provedores de servigos de
63119 S . .
aplicacéo e servicos de hospedagem na internet

Portais, provedores de conteudo e outros servigos de
63194 . ~ :
informagao na internet
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Anexo 3 — Comparativo dos Cnaes selecionado com 0s outros mapeamentos efetuados no Brasil e pela Unctad

Descricdo Cnae 2.0 Classe

Cnae 2.0
Classe

Fabricagdo de produtos ceramicos nao-refratarios ndo especificados

FEE

Ideies Unctad Firjan (RGS)

Fundap

Anteriormente 23494
Fabricagdo de instrumentos musicais 32205
Construgao de obras de artes especiais 42120
Edicao de livros 58115
Edicao de jornais 58123
Edicao de revistas 58131
Edicao de cadastros, listas e de outros produtos graficos 58191
Edicdo integrada a Impressao de livros 58212
Edicao integrada a impresséo de jornais 58221
Edicao integrada a impresséao de revistas 58239
Edicéo integrada a impresséo de cadastros, listas e de outros produtos 58208
graficos
Atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de 59111
televisao
. Cnae 2.0

Descricdo Cnae 2.0 Classe Classe

Atividades de pés-producéo cinematografica, de videos e de programas 59120

de televisdo

. - FEE
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Distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televisdo

59138

Atividades de exibigao cinematografica 59146
Atividades de gravagéo de som e de edigdo de musica 59201
Atividades de radio 60101
Atividades de televisdo aberta 60217
Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura 60225
Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda 62015
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador 62023
customizaveis
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador ndo- 62031
customizaveis
Consultoria em tecnologia da informagao 62040
Suporte técnico, manutengéo e outros servigos em tecnologia da 62091
informacao
Tratamento de dados, provedores de servigos de aplicagéo e servigos

. 63119
de hospedagem na internet
Portais provedores de conteudo e outros servigos de informagéo na 63194
internet

. Cnae 2.0 . - FEE
Descricdo Cnae 2.0 Classe Classe Ideies Unctad Firjan (RGS) Fundap
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Servigos de arquitetura

71111

Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia 71197
Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias fisicas e 72100
naturais
Pesquisa e desenvolvimento experimental em ciéncias sociais e
72207
humanas
Agéncias de publicidade 73114
Agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de 73122
comunicagao
Atividades de publicidade nao especificadas anteriormente 73190
Pesquisas de mercado e de opinido publica 73203
Design e decoracéo de interiores 74102
Atividades fotograficas e similares 74200
Atividades paisagisticas 81303
Ensino de arte e cultura 85929
Ensino de idiomas
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019
. Cnae 2.0 . - FEE
Descricdo Cnae 2.0 Classe Classe Ideies Unctad Firjan (RGS) Fundap
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Criacao artistica

90027

Gestao de espagos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades

artisticas 90035
Atividades de bibliotecas e arquivos 91015
Atividades de museus e de exploragio, restauragao artistica e 91023
conservacao de lugares e prédios histéricos e atragbes similares

Atividades de jardim botanico, zoo, parques e reservas ecoldgicas e 91031
areas de protegao ambiental

Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura e a arte 94936
Parques de exposigédo e parques tematicos 93212

Fonte: FEE, 2013.
Elaboracgao: Ideies/Sistema Findes

Anexo 4 — Existéncia ou ndo dos setores criativos por municipio de acordo com a classificagéo do IndIIC
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Gl Al Municipios IndiIC | Arquitetura | ™®% | Audiovisual | Biotecnologia | Fesign | Editorial |E*P 255985 byoga | Misica | 2MO00l b n | Publicidade | TIC
IndliC Cenicas culturais e artes
A3 concentragac
1 [ Witaria 21 Sim Sim Sim | Sim [ Sim [ Sm Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim |
Afesia - N3 CoRceRragac
2 Fundao 4,47 Sim Mao Sim Sim Sim Sim Sim Sim Mao Sim Sim Sim Sim
3 Serra 399 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
4 ila Welha 3,04 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
|3 Cachoeira de lkapemirim 278 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
[ Anchieta 2,70 Sim MEo Sim Sim Sim MEo Mo Sim Mo Mo Sim Sim Sim
T Sio Mateus 267 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
2 Aracruz 246 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Mac Sim Sim Sim
a Colatina 2.29 Sim Mo Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
0 Alfredo Chaves 2,28 Sim Mo Mao Sim Sim Sim Mao Sim Mao Mao Sim Sim Sim
1 Linhares 207 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Mic Sim Sim Sim Sim
12 Guarapari 204 Sim Mo Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
13 Cariacica 147 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
14 Caztelo 188 Sim MEo Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim
15 Damingos Martins 164 Sim Mo Sim Sim Sim Mao Sim Sim Mao Mao Sim Sim Sim
16 Piama 142 Sim Mio Sim Sim Sim Mao Sim Sim Mac Sim Sim Sim Sim
17 Marataizes 1,35 Sim Sim Sim Mao Sim Mao Mao Sim Mao Mao Sim Sim Sim
12 ‘Wenda Mowa do Imigrante 134 Sim Mo Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Mao Sim Sim Sim
18 Ibiragu 133 Sim Mao Mio Mao Sim Mao Sim Sim Sim Mao Sim Mao Sim
20 Muqui 1,28 Sim Mo Sim Sim Sim Mao Mao Sim Sim Sim Sim Mao Sim
AIESIS eoRCEBIragas
1 Finheiros 1,02 Sim hao Sim Sim Sim Mhao Sim Sim Sim Mao Sim Sim Sim
22 Mowa Yenécia 1,00 Sim Mo Sim Mao Sim Sim Sim Sim Mao Sim Sim Sim Sim
22 Barra de 530 Francisco 0,99 Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Sim Mac Sim Sim Mac Sim
24 Afonso Claudio 047 Sim Mo Sim Mao Mao Mao Mao Mao Sim Mao Mao Sim Sim
25 Wargem Alta 0,34 Sim Mo Mao Sim Sim Mao Sim Mao Mao Sim Sim Sim ES]
26 S0 Gabriel da Palha 0,30 [ES MNio Sim Mic Sim Sim Mo Sim Mic Sim Mo Sim Sim
e Irupi 0,78 Sim Sim Sim Mao Mao Mao Mao Mao Sim Sim Mao Mao IES]
28 I0na 0,76 Sim Sim Mac Mac Mac Sim Mac Sim Mac Sim Mac Sim Sim
29 BEaino Guandu 0,74 Sim MEo Sim Mo Sim MEo Sim Sim Sim Sim Mo Mo MEo
30 Santa Teresa 072 Sim Mo Sim Sim Sim Sim Mao Mao Sim Mao Mao Sim Sim
R | Ibatiba 0E? Sim Mio Sim Mac Sim Mao Mac Mac Mac Sim Mac Sim Sim
32 Mantendpoliz 065 Sim Mo Sim Mao Mao Mao Mao Mao Mao Sim Mao Mao Sim
33 It apermirim 056 Sim Mo Mao Sim Mao Sim Mao Sim Sim Sim Sim Mao Sim
34 Santa Maria de Jetib 056 Sim MNio Mo Sim Sim Sim Mo Sim Mic Sim Mo Sim [ES
35 Jodo heiva 056 Sim Mo Mao Mao Mao Mao Mao Sim Mao Mao Sim Sim Sim
36 Yiana 054 Sim [ JELS Mac Mac Sim Sim Sim Sim Mac Mac Sim Sim Sim
ar Guagui 053 Sim MEo Sim Mo Mo Sim Mo Mo Mo Sim Mo Sim Sim
38 Marechal Floriano 0,51 Sim Sim Mao Sim Mao Sim Sim Mao Mao Mao Mao Sim Sim
29 Ecoporanga 042 Sim Mo Sim Mac Mac Mao Mac Sim Mac Sim Sim Mac Sim
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Sl Municipios IndIIC | Arquitetura | 7% | Audiovisual | Biotecnologia | fesign | Editorial |EXPTe5598S paoda | Misica [P 2UMOM0| 6o n | Publicidade | TIC
IndliC Ceénicas culturais e artes
Baira - média conCeRiracic
40 Izonha 0,47 Sim Sim Mao Sim Sim Mao Mao Sim Mo IES] Sim Sim Sim
4 Marilindia 0,45 Sim Mo MEo Sim Sim Mo MEo Sim MEo Sim ] Sim Mo
42 Alegre 0,44 Sim Mao Sim Mao Mao Mac Mao Sim Mio Mao Sim Sim Mao
42 Conceigio daBarra 043 Sim Mao Sim Sim Sim Sim Sim Mao Mo ES] Sim Mo Mao
14 Atilio Vivacqua 042 Sim Mao Mao Sim Sim Mao Mao Mao Mo IES] Sim Sim Mao
45 Fedro Candrio [t Sim Mo Sim MEo Sim Sim Sim ] MEo MEo ] MEo Mo
4E Itaguagu 0,24 Mac Mao Mao Mao Mao Sim Sim Mao Mio Sim Mao Sim Mao
47 Apiaca 0,32 Sim Mao Sim ES] Mao Mao Mao Mao Mo ES] Mao Mo Sim
43 Sooretama 0,23 Sim Sim Mao Sim Sim Mao Mao Mao Mo IES] Sim Mo Sim
49 Fancas nzz Mo Mo Sim MEo Sim Mo MEo ] Sim MEo ] MEo Mo
50 EoaEsperanga 0,22 Sim Mao Sim Mao Mao Mac Mao Mao Mio Mao Mao Mio Mao
51 S3o Domingos da Morte 0,21 Mao Mao Sim ES] Mao Mao Mao Mao Mo Sim Sim Mo Mao
52 Muniz Freire 013 Mao Mao Sim IES] Mao Mao Sim Mao Mo IES] Mao Mo Sim
k] Erejetuba 0,14 Sim Mo MEo Sim ] Mo MEo ] MEo MEo ] MEo Mo
54 Jaguaré 012 Sim Mao Sim Sim Mao Mac Sim Mao Mio Mao Mao Mio Mao
55 Sio Rogque do Canad 01z Sim Mao Mao ES] Mao Mao Mao Mao Mo Sim Sim Mo Sim
56 Conceigia do Castelo 017 Sim Mao Mao IES] Mao Mao Sim Mao Mo Sim Mao Mo Mao
BT Presidente Kennedy 0,15 Sim Mo MEo Sim ] Sim MEo ] MEo MEo ] MEo Mo
52 Mimoso do Sul 014 Sim Mao Mao Mao Sim Mac Mao Sim Mio Mao Sim Mio Mao
Bairs concentragic
53 Vila Pavio 014 Sim Mao Mao IES] Sim Sim Mao Mao Mo IES] Sim Mo Mao
J=11] Itarana 0,14 Mo Mo MEo Sim ] Mo MEo ] MEo Sim Sim MEo Mo
E1 Gowernador Lindenberg o1 Sim Mao Mao Sim Mao Mac Mao Mao Mio Mao Mao Sim Mao
E2 Ibitirarma o1 Mao Mao Sim ES] Mao Sim Mao Mao Mo ES] Sim Mo Mao
B3 S0 José do Calgadao 0,03 Sim Mao Mao Sim Mao Mao Mao Mao Mo IES] Mao Mo Mao
B4 Montanha 0,04 Sim Mo MEo Sim ] Mo MEo ] MEo Sim ] Sim Mo
=3 Mucurici 0,06 Mac Mao Mao Sim Mao Mac Mao Mao Mio Mao Mao Mio Sim
EE Laranjada Terra 0,08 Mao Mao Mao Sim Mao Mao Mao Mao Mo ES] Mao Mo Mao
BT Eom Jesus do Marte 0,04 Sim Sim Mao IES] Mao Mao Mao Mao Mo IES] Mao Mo Mao
Ef Wila Walério 0,04 Sim Mo MEo Sim ] Mo MEo ] MEo MEo ] MEo Mo
£9 Rio Mowao do Sul 0,04 Sim Mao Mao Mao Mao Mac Mao Mao Mio Mao Mao Mio Sim
0 Hguia Branca 0,03 Sim Mao Mao ES] Mao Mao Mao Mao Mo Sim Mao Mo Mao
71 Fio Bananal 0,03 Mao Mao Sim IES] Mao Mao Mao Mao Mo IES] Mao Mo Mao
T2 Jerdnima Maonteiro 0,03 Mo Mo MEo MEo ] Mo MEo ] MEo MEo ] Sim Mo
72 Divino de 530 Lourengo 0,02 Mac Mao Sim Mao Mao Mac Mao Mao Mio Mao Mao Mio Mao
T4 Dores do Rio Preto 0,02 Sim Mao Mao ES] Mao Mao Mao Mao Mo ES] Mao Mo Mao
b Agua Doce do karte 0m Sim Mao Mao IES] Mao Mao Mao Mao Mo IES] Mao Mo Mao
TE Alto Rio Movo 0, Mic Mio Mio [EL Mao Mo Mio Mao Mo Sim Mao Mo Mio
7 Fonto Eela o0 Mao Mao Mao Sim Mao Mao Mao Mao Mo 3o Mao Mo Mao
Ta Santa Leopoldina 0,01 Mao Mao Mao Mao Mao Mao Mao Mao Mo Mao Mao Mo Sim

Fonte: Firjan (2014); Ideies
Elaboragao: Ideies/Sistema Findes
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Anexo 5 - Metodologia do indice Ideies de Concentragdo da Industria
Criativa Capixaba (IndIIC)

O indice de Concentragdo (ICn), segundo Crocco et. al (2003), possibilita
identificar arranjos produtivos locais significativos que expressam a
concentracdo espacial de determinada atividade, explicadas ao combinar
indicadores que captam tanto as informacdes de profissionais e empresas
quanto do valor gerado pela atividade econdmica em analise numa
determinada regiao.

Para cada dimenséao (profissional, empresa e valor adicionado), Crocco et. al
(2003) sugerem calcular trés indicadores: o Quociente Locacional (QL), o
indice de Concentracdo de Hirschman-Herfindahl modificado (HHm) e a
Participacao Relativa (PR).

Com o objetivo de exemplificar a metodologia adota por Crocco et. al (2003)
sera utilizada a dimensao profissional criativo; entretanto, os mesmos calculos
foram feitos para as outras duas dimensdes.

A especificidade da industria criativa em relagdo ao municipio e ao Estado é
verificada utilizando-se o Quociente Locacional (QL) que é a razéo entre as
estruturas setoriais destas duas localidades (municipio e estado)

@Lprafissionat = %
B

O indice de Concentracéo de Hirschman-Herfindahl modificado (HHm) capta o
real peso da industria criativa no municipio em relagcdo ao peso da industria
criativa do Estado:

PiY F
HBmyrofissionat = (P—’i}' (ET’;}

O indice de Participacdo Relativa (PR) mostra a importancia do setor da
industria criativa do municipio no Estado:

_ B
PR prafisstonal — BE
I
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Onde: Pi= quantidade de profissionais do setor i na regiao j, P quantidade de
profissionais do setor i na regido J, P; = Profissionais totais na regiao J, P! =
Profissionais totais do setor i

Estes trés indicadores fornecem os parametros necessarios para a construgcao
de um unico indicador de concentracdo da dimensao profissional dentro de
uma regido ou municipio, chamado de indice de Concentragdo normalizado
ICn. Assim:

ICnyprgriastonat = Pallng + @;PRny + @y

Uma vez que soma dos pesos (#} é igual a um, pode ser feita uma
combinagao linear dos indicadores devidamente padronizados, em que os
coeficientes ajustados aos pesos ) dos trés indicadores sdo obtidos pela
técnica estatistica multivariada de componentes principais®. Assim, ndo s&o
utilizados os valores dos componentes principais em si, mas os resultados
(disponibilizados por softwares estatisticos), tais como a matriz de coeficientes
e variancia dos componentes, que permitem conhecer qual a importancia de

cada uma das variaveis para a explicagao da variancia total dos dados.

Em seguida, conforme o método estatistico empregado, calcularam-se os

indices das dimensdes empresa e valor adicionado ({CHempresa e
LiCn ] (valor adicionade J)

Adaptando a metodologia proposta por Crocco et. al (2003) e tendo em vista
nao ser possivel encontrar o valor adicionado gerado pela industria criativa com
os dados disponiveis, a dimenséao valor adicionado foi substituida pelos dados

de massa salarial EU':”lmﬂ-*-*-ﬂmr}. E os ICn encontrados foram:

IR groriasionat = P @Lprorissionar ¥ OsHHEM prorissionar + @3 PR prorissionar onde

ICn gmprese = F1QLomprese + B HEM gprpse + By PRomprese onde Bu+ G+ 82 =1 :

FCrmgssagy = %1QEmassa,,, ¥ CaflHMygase , + @3 FRmgazay onde aytas + ez =1 |

O célculo do indice de Concentragdo normalizado geral ({€%gerat ) & feito por
meio da média ponderada do Cfprepissionct. [CMempresa @ 1 massa g

ICngera: = Bl praririonat + BslCM ampreza +F‘ifc-nmﬁiiiu" onde gytis + g =1 |

k

8 3T ) . , s, P ;.
Na anadlise de componentes principais, 0 nimero maximo de componentes que se obtém é igual ao
numero de varidveis utilizadas, podendo ser menor conforme o grau de correlagao destas ultimas.
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Por meio do f€%gerat & possivel captar a concentragdo da industria criativa em
um determinado municipio ou regido, levando-se em conta tanto a importancia
dos setores criativos para a propria localidade quanto para o Estado.

Para a formulacdo do indice Ideies de Concentracdo da Industria Criativa
Capixaba Municipal (IndlIC) foi incorporada uma ultima dimensdo: a

diversificacao econdmica (# ).

Assim, o IndlIC é a multiplicacdo entre o coeficiente de diversificacdo e o ICn
geral do respectivo municipio:

diComynicipic = ®Chgeral_ nicipie
Onde o coeficiente de diversificagao (¢ ) da industria criativa € dado pela razéo

entre a quantidade de setores criativos no municipio e no Estado, e varia entre
1 (municipios com os 13 setores criativos) e 0,08 (apenas 1 setor criativo).

Anexo 6- Metodologia para o célculo dos pesos dos setores criativos no
Espirito Santo

Para estabelecer o peso de cada setor no total da industria criativa estadual,
foram calculadas as participacdes relativas dos setores para cada dimensao:
profissional, empresa e massa salarial.

_ B
Participacao relativa da dimensao profissional: PR P prar = ”fF, onde: Fr =
Profissionais do setor criativo x e £ = Profissionais criativos totais

E,

= L/
Participacdo relativa da dimensao empresa: PRE peorx = FE, onde:

Ex = Empresas do setor criativo x e £ = Empresas criativas totais

. . ~ . . o . ER = My
Participacédo relativa da dimensao massa salarial: Mzerork M, onde:
M. = Massa salarial do setor criativo x e M = Massa salarial criativa total

Em seguida, os pesos especificos #) foram encontrados por meio da analise
de componentes principais e calculou-se a média ponderada do indicador de
Participacdo Relativa Setorial ®PR] sseartar):

PR ierarict = B1PR [ {FEFREH:M« + EI Pﬁﬁﬂ-ﬂau.t'

Onde: #1 =peseda PRp_ . ..0; =pesodaPRg_ _ ..0; =PR

M zport

seto

eal‘l'ag'l'Ea L | .
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Para a devida ordenacdo do indicador, efetuou-se a multiplicacdo das
participagdes relativas dos principais setores criativos no Estado por 100.
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